
Stadtmarketing 

2020 

Anlage zu TOP 9
HA/01/2020



Welche Erwartungen haben wir ans 
Stadtmarketing 

- ein Marketing für unsere Bürger*innen 

- ein Marketing mit einem 
Wiedererkennungswert 

- visuelle und emotionale Angebote für die 
Bewohner*innen / Besucher*innen anbieten 

 

 

 

 



Wie wollen wir das erreichen? 

- Verbesserung von Aufenthalts- und 
Lebensqualität als zentrales Aktionsfeld des 
Stadtmarketing 

- Schaffung von kleinen dauerhaften  
Veränderungen mit Wow-Charakter 

- Schaffung von temporären Kulturangeboten 

 Dadurch bleibt es spannend, immer wieder 
 in die Stadt zu kommen.  

 

 

 

 

 



Mögliche Maßnahmen: 
Bushaltestellen gestalten 



 
Pfandbecher von einer 

Kunsthochschule gestalten lassen 
 

     



Warum Stadtmarketing für die City? 

• Stadtmarketing umfasst alle Bereiche der 
Stadt 

• Die Wirtschaftsförderung unter Frau Gust 
funktioniert ausgezeichnet 

• Bei der Innenstadt ist der größte 
Handlungsbedarf und der größte Konsens, 
dass etwas geschehen muss 



Steigerung der Lebensqualität unserer 
Innenstadt  

Ziele: 

- Mehr Spaß und Lebenslust im Stadtkern 

- Erholungs- und Erlebnisflächen schaffen 

- Den Stadtkern als Treffpunkt, Erholungsort 
und Erlebnisort  nutzen 

- Entspanntes Shoppen und entspannter 
Aufenthalt im Stadtkern 

- Ein familien- und kinderfreundlicher Stadtkern 



Weitere Ziele: 

-  höheres Kundenaufkommen 

- längere Verweildauer der Kunden und 
dadurch höhere Umsätze  

- hohe Lebensqualität 

- Imagesteigerung 

Steigerung der Lebensqualität unserer 
Innenstadt  



Maßnahme: Gemütlichkeit steigern 

Verkehrsberuhigte Innenstadt 

- Neugestaltung von Grünflächen und 
Außensitzplätzen 

 



- Lichtkonzept   

 

 

 

- Mülleimer 

 

 

- Fahrradständer  

 



Maßnahme: Eine Stadt muss 
interessant bleiben 

- Weihnachtsmarkt neu ausrichten 

 

 

 

- Kleine Events wie Kunstausstellungen, 
Bauernmarkt, Fingerfood, Gewürzmarkt oder 
Open Grill Abende 
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Maßnahme: Kunst Sta(d)tt Leerraum 



Service in der Innenstadt 

- Shuttleservice 

- City Einkaufwagen 

- Schränke zur Aufbewahrung von Einkäufen 

- Ahrensburger Bonuskarte 

- Gemeinschaftliche Rabattaktionen und 
Aktionstage 

- Erstellung eines gemeinsamen Lieferservice 
und Lieferlogistik 


