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S T A D T   A H R E N S B U R G 
- STV-Beschlussvorlage - 
 

Vorlagen-Nummer 
 

2021/039 

öffentlich  

Datum 
10.05.2021 

Aktenzeichen 
FD I.5.2 80.15.06 

Federführend: 
Herr Behrendt 

 
Betreff 
 
Vorstellung Stadtmarke Ahrensburg 
 

Beratungsfolge 

Gremium 

Datum Berichterstatter 

Hauptausschuss 17.05.2021  

Stadtverordnetenversammlung 31.05.2021  
 

Finanzielle Auswirkungen: X JA  NEIN 

Mittel stehen zur Verfügung: X JA  NEIN 

Produktsachkonto: 57105. 

Gesamtaufwand/-auszahlungen:  

Folgekosten: keine 

Bemerkung: 
 

 

Berichte gem. § 45 c Ziff. 2 der Gemeindeordnung zur Ausführung der Beschlüsse der 
Ausschüsse: 

 Statusbericht an zuständigen Ausschuss 

x Abschlussbericht 
 

 

Beschlussvorschlag: 
 
Dem Vorschlag der Verwaltung für ein Corporate Design/Stadtmarke (siehe Anlage 1) mit 
den vier Gebäuden, dem dazugehörigen Slogan und einem klaren Farbsystem wird zuge-
stimmt. 
 
Sachverhalt: 
 
Auf Basis des vorgestellten CIMA-Gutachtens vom 11.06.2018 (Beschlussvorla-
ge 2018/83), das im Rahmen der Implementierung eines Stadtmarketings erstellt wurde, 
soll zur Stärkung des „WIR-Gefühls“, zur Außendarstellung, sowie für Veranstaltungen, 
Veröffentlichungen und Werbezwecke der Stadt, ein Corporate Design entwickelt werden. 
 
Der seinerzeit an die CIMA erteilte Auftrag zur Entwicklung eines Corporate Designs wur-
de aufgrund der nicht erfolgten Beschlussfassung über die Vorlage 2019/027 im gegensei-
tigen Einvernehmen mit der CIMA aufgehoben. 
 
Gleichwohl ist die Bedeutung eines Corporate Designs bzw. einer Stadtmarke elementar 
für die Entwicklung eines Stadtmarketings.  
 
Mit der anliegenden Präsentation (Anlage 1) stellt die Verwaltung ihren Vorschlag der 
Stadtmarke Ahrensburg vor 
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Grundlage des vorgeschlagenen Designs und des Slogans sind die Kernbotschaften des 
o.g. Gutachtens: 
 
 „Die Stadt Ahrensburg vereint das Beste aus zwei Welten, wo… 
 

–– Kinder glücklich groß werden, 

–– man das Leben bewusst genießt, 

–– starke Wirtschaft weiterwächst.“1  

 
Die Verwaltung hat sich grafisch an den prägnantesten Gebäuden der Stadt orientiert, die 
Ahrensburg einzigartig und besonders machen und diese in eine Silhouette gebracht. 
 
Das Rathaus steht hierbei für die Anliegen aller Einwohner*Innen der Stadt, unabhängig 
von Alter und Geschlecht. Das Schloss steht für die Historie dieser Stadt. Der Marstall als 
derzeitiges Kulturzentrum symbolisiert das kulturelle Leben in dieser Stadt. Das Haus der 
Wirtschaft steht für das größte zusammenhängende Gewerbegebiet in Schleswig-Holstein, 
in dem Global Player, wie beispielsweise HELA, EDDING, Basler, Stern Wywiol, Job und 
viele andere weltweit agierende Unternehmen ihren Hauptfirmensitz haben. Zudem steht 
die Silhouette eines Baumes sowie das unter den vier Gebäuden wellenförmig angedeute-
te Wasser für die natürlichen und nahen Erholungsräume in und um Ahrensburg herum. 

 
Der Slogan „AHRENSBURG – Zusammen. Lebenswert. Lebendig.“ basiert auf dem Ge-
danken den übergeordneten und gemeinsamen Zielen Rechnung zu tragen: 
 
WIR-Gefühl Zusammenhalt & Identität, 
(bessere) Koordination aller Akteure, 
alle Generationen gezielt einbinden, ansprechen, 
Wachstum: moderat und qualitativ. 
 
Das Zusammenspiel aus Grafik, Farben und Slogan soll Basis einer Marketingstrategie 
sein  

 
 
Zudem soll die neue Stadtmarke künftig farblich mit der Website der Stadt Ahrensburg 
korrespondieren. D.h. die Bürger und Gäste der Stadt Ahrensburg werden nicht nur über 
Text durch die Website der Stadt navigiert, sondern auch zusätzlich über ein klares Farb-
system bei ihren Anliegen unterstützt. 
Die Farben der vier Teilbereiche beruhen auf unseren (Seh-)Gewohnheiten: 
 
Grün = Freizeit, Natur, als Indikator für die Naturlandschaft, in die die Stadt 

Ahrensburg eingebettet ist, 
Blau =  Wirtschaft, z.B. IHK, 
Gelb/Orange = Kultur, 
Rot = Service/Bürgerdienste, z.B. als Teil des Stadtwappens. 

                                            
1 Vgl. CIMA-Gutachten vom 11.06.2018 (Beschlussvorlage 2018/83) 
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Das (Farb-)System ist somit für den Bürger einfach, nachvollziehbar und transparent. Es 
ist modern, aber nicht modisch. 
 
 
 
 
 
 
______________________ 
Michael Sarach 
Bürgermeister 
 
Anlage: 
Präsentation Stadtmarke Ahrensburg 
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