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Anregungen aus der AG Stadtmarketing zur Parksituation in der Ahrensbur-
ger Innenstadt

Einleitung

Die Stadt Ahrensburg hat die Gesellschaft beauftragt, auf Basis von Befragun-
gen und Interviews eine Bestandsaufnahme vorzunehmen und in einer anschlie-
RBenden Analyse die Stdrken und Schwiichen der Stadt Ahrensburg zu analysie-
ren. Durch die Bildung einer Steuerungsgruppe, der neben Mitgliedern der
Selbstverwaltung und Verwaltung auch Vertreter Ahrensburger Institutionen
angehdrten, wurden einige Schlisselprojekte ndher beleuchtet und Umsetzungs-
empfehlungen herausgearbeitet,

Eines der Schliisselprojekte, die einen splirbaren Einfluss auf die Stadtattrakti-
vitdt haben, ist die Parkplatzsituation in der Innenstadt. Die Haushalte vergaben
zu diesem Thema bei der spontanen Antwort auf die Frage .Wie beurteilen Sie
diesen Aspekt der Stadtattraktivitdt in Ahrensburg?" die Schulnote 3,3, Dieses
ist der mit Abstand schlechteste vergebene Wert, er liegt weit unter dem
Durchschnitt und zdhlt auf den ersten Blick zu den Schwiichen der Stadt.

In der Sitzung hatte der Bau- und Planungsausschuss am 02.05.2007 (vgl. Proto-
koll Nr. 7/2007; TOP 12.10) angeregt, dass er sich als das fiir den ruhenden
Verkehr zustindige Gremium mit der geduBerten Kritik und den Anregungen der
CIMA auseinandersetzt,

In diesem Zusammenhang wurde bereits im Ausschuss richtig gestellt, dass man
mit einem gezogenen Parkschein die bewirtschafteten Parkfldachen Ahrensburgs
auch wechseln kann. Dieses ist nach der Parkgebiihrenverordnung méglich, seit-
dem unter Einbeziehung des Lindenhofparkplatzes zum 01.01.2005 eine einheitli-
che Parkgebiihr festgelegt ist.
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Grundsdétzliches zur
Parkplatzsituation in der Ahrensburger Innenstadt:

Objektivierung der Lage:

> In der Innenstadt ist vieles intakt, was woanders nicht (mehr) funktio-

hiert.

Die genannten Schwichen signalisieren ein . Leiden auf hohem Niveau"l

. Qualitative Stellplatzsituation in der Innenstadt von Ahrensburg ist ins-
gesamt gut.

. Dezentrale Struktur der Parkpldtze ist positiv, aber schwieriger zu ver-
mitteln und mitverantwortlich fiir den Parksuchverkehr

. Defizite in der Beschilderung und in der Bewirtschaftung
. Zum Teil Mdngel in Bezug auf Sicherheit und Sauberkeit

. Es fehlen Stellpldtze, auf denen die Gebiihr am Ende der Parkzeit ent-
richtet werden kann.

. Als rigide” empfundene Ahndung von Verstéfen (z. T. Imageproblem?)

. Keine MaBnahmen zur Erzeugung einer positiven Stimmung
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Konkretes zur

Parkplatzsituation in der Ahrensburger Innenstadt:
Verbesserung der Gesamtsituation durch einzelne MaBnahmen
Thema der BPA-Sitzung:

Auseinandersetzen mit der Anregungen + Mafinahmen der CIMA

SofortmaBinahme:

Entfernung der Depotcontainer fiir Wertstoffe von der ehemaligen Kehre der
StraBe Rathausplatz / heute Manfred-Samusch-Strafie

Stellungnahme:

wird realisiert, hierdurch Schaffung von 6 bewirtschafteten Parkpldtzen

aber nicht ersatzlos entfernen, Bedarf ist da, Wertstoffmengen gehen nicht
zuriick, als Ersatzstandort kommt in Frage die Fliche zwischen dem westlich
Parkplatz des Stormarnplatzes und der Stormarnstrafe; heute abgegrenzt durch
Baumstdmme, diese werden entfernt

MaBinahme A: Verbesserung der Beschilderung

Eindeutige Beschriftung der Stellplitze vornehmen (keine doppelte Vergabe von
Ziffern wie zurzert bei P4)

Stellungnahme:

Betroffen ist der nachtrdglich angelegte provisorische Parkplatz auf dem Stor-
marnplatz - beidseits des Jugendzentrums 42 mit 2 Einfahrten. Hier wurde die-
selbe Nr. vergeben wie auf dem gegeniiber der Manfred-Samusch-Strafe gele-
genen Parkplatz - es war geplant, diesen kurz darauf anderweitig zu nutzen. Das
Ziel, jedem Parkplatz eine eigene Nummer zu vergeben, wird auch kiinftig ange-
strebt.

Ergdnzung um bisher fehlende Stellplitze (zum Beispiel Ecke Wolden-
horn/Hamburger Strafe)

Stellungnahme:

Das Privatgrundstiick am AOK-Knoten ist ein ungewollt langes Provisorium; die
wenigen Pldatze werden in dem Leitsystem dem Parkraum Hamburger Strafe zu-
geordnet,
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Reduzierung der Hinweisschilder auf grofe Stellplitze (zur Verbesserung der
Ubersichtlichkerit fiir Ortsfremde)

Stellungnahme:

Die Anregung wird bei der ndchsten Uberarbeitung beachtet, Die der Orientie-
rung dienenden Schilder an den Hauptzufahrten zum Zentrum-Ring sind zu ent-
frachten, da die Details von den Verkehrsteilnehmern ohnehin nicht wahrge-
nommen werden kénnen,

Uberpriifung der Standorte der Hinweisschilder

Stellungnahme:

Die Hinweisschilder des Parkleitsystems stehen unseres Erachtens an den rich-
tigen Standorten - ndmlich an den Hauptzufahrten zum Zentrum-Ring.

Informationen durch das Internet, Flyer oder dhnlich

Stellungnahme:

Flyer waren zur Einfiihrung des Parkleitsystems angedacht. Inzwischen ist dies
weitestgehend durch die Technik abgelsst worden (Routenplaner, Navigations-
systeme), sodass der ,wirtschaftliche” Erfolg angezweifelt werden muss. Die
Aufnahme in die Homepage der Stadt Ahrensburg sollte im Rahmen der Uberar-
beitung umgesetzt werden.
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MaBnahme B: Optimierung der Bewirtschaftung
Vereinfachung des Gebithrenmodells

Stellungnahme:

Im Jahr 2004 diskutiert, zum Beginn des Jahres 2005 umgesetztl Die ,Brot-
chentaste” (10 bzw. 20 Minuten lang kostenloses Parken) wurde abgelehnt wegen

— Missbrauch/Vandalismus (Papierstau),

—  Verringerung der Bereitschaft zum Erwerb eines Parkscheines

—  Mangelnde Fluktuation auf knappem Parkraum

— hoher Gebiihrenausfall (bis zu 70 %)

daher:

—  Kurzparken wird geférdert durch progressive Staffelung, erste 20 Minu-
ten 10 Cent, danach 10 Minuten fiir 10 Cent
Modell ist einfach, zielgerichtet

Prifung temporarer .FreiParken"-Aktionen

Stellungnahme:

Events liegen meist auBerhalb der gebuhrenpflichtigen Zeit, insofern ohnehin
freies Parken. Gebiihrenpflichtig sind die Zeiten

- MO bisFR 9-18 Uhr
— SA 9 -13 Uhr

Ansonsten sollten die Veranstalter rechtzeitig einen Antrag stellen.
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Umrdstung eines Parkplatzes fiir Errich fung des Parkentgeltes am Ende der
Parkzert

Stellungnahme:

. heute: Die Weitergabe von Parkscheinen mit Restlaufzeit wird prakti-
ziert, kommunikatives Element!

. Vorschlag ist verbunden mit spiirbaren Investions- und Unterhaltungskos-
ten (mehr Technik und Vandalismus) und geringer Wirkung (gedndertes

Parkverhalten nicht belegt)

. allenfalls redlisierbar auf abgeschlossenen Plétzen mit sozialer Kontrolle,
wie Lindenhof oder Stormarnplatz westlich des J ugendzentrums ,42"

MaBnahme C: Thema Sicherheit und Sauberkeit
Befestigung des Stellplatzes ,Neuve Strafe"

Stellungnahme:

Gemeint ist das Grundstiick Alte Meierei, dass sich seit iiber 10 Jahren im Pri-
vatbesitz befindet und zur Bebauung anstehen: daher: keine Investitionen.

Optimierung der Reinigung insbesondere der strafenbegleitenden Stellplatze
(vor Geschdftsbeginn)

Stellungnahme:

Einsatz der kleinen Kehrmaschine, Zuarbeit per Besen

. freitags ab 6 Uhr in Ahrensburger Innenstadt, Parkraum

. mittwochs und samstags nach dem Markt weitldufiger Bereich Rathaus-
platz

. Montag Morgen: Sonderarbeiten wie Scherben, Umfeld von Sitzbénken
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Parkhaus Woldenhorn: Vorschlag: Behebung der Schwéiichen anhand der Kriterien
des ADAC (,Das benutzerfreundliche Parkhaus")

Stellungnahme:

Der private Betreiber des Parkhauses wird informiert und gebeten, die Attrak-
tivitdt in diesem Sinne zu erhshen.

MaBnahme D: Ausweisung und Kommunikation der Toleranzregeln
Interne Anweisungen gelten bereits heute beim FD II.3 und dirften auch ein-
gehalten werden aber fihrt eine schriftlich fixierte ,5-Minuten-Toleranz im

elngeschrénkiten Halteverbot" nicht zu verstarkter Unsicherheit und Frust?

Stellungnahme:

Keine 6ffentliche Ausweisung, aber interne Einhaltung wird kontrolliert!
MaBinahme E: Marketingbudget

Bereitstellung eines Marketingbudgets durch die Stadt, das von den Kaufleuten
der Innenstad? aufgestockt werden kann (zum Beispiel gegen Mitsprache)
Gemeinsamer Beschluss, wofiir das Budget sinnvoll eingesetzt werden konnte

Stellungnahme:

Allgemein:

. Mehr Presseinformationen, positive Randnotizen

. Druck von Werbung (auch Eigenwerbung) auf die Riickseite des Parkschei-
nes

Speziell mit dem Handel:

. Verrechnung der Parkgebiihr beim Einkauf?
. Budget mit Privaten realisierbar?
—  Erdrtern!
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