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Ausgangslage:

Nachdem die CIMA im vergangenen Jahr ihre Empfehlungen fiir die vier Schliissel-
projekte

Imagebildung (Claim/ Logo)

Innenstadt/ Verkehr (insbesondere Parken)

Schloss-Ensemble als ,symbolisches und geistiges Zentrum der Stadt)
Demographische Entwicklung

a. Wohnstandort fiir die Generation 50plus

b. Profilierung als (Elite-)Bildungsstandort

B WN

im Stadtmarketing vorgelegt hat, ist der Hauptausschuss in seiner Sitzung am 10.
September 2007 uber die geplanten Schritte informiert worden.

Dabei wurde vom Ausschuss der Beschluss gefasst, dass der Hauptausschuss - er-
ganzt durch die Beteiligung der Fachausschiisse, soweit deren Zustandigkeit bertihrt
wird — die Steuerung fiur das Projekt Stadtmarketing tibernimmt. Im Ausschuss be-
stand ferner die Auffassung, dass das Projekt ,Demographische Entwicklung®, mit
seinen zwei Teilprojekten (zunéchst) nicht weiter verfolgt werden sollte.

Die strategische Betreuung durch die Verwaltungsleitung sollte, von Beginn an, unter
Beteilung der Ahrensburger Wirtschaft erfolgen, wéhrend bei der operativen Konzep-
tion und Umsetzung die CIMA punktuell herangezogen werden sollte.

In den einzelnen Projektbereichen ist inzwischen folgende Entwicklung eingetreten:

1.) Imagebildung (Claim/ Logo)

Erste Entwiirfe fir ein Logo bzw. einen Claim sind dem Hauptausschuss im Dezem-
ber 2007 vorgelegt worden. Die Anregungen des Ausschusses sind aufgegriffen




worden und eine Uberarbeitung der Entwiirfe wird dem Ausschuss im Rahmen der
Februar-Sitzung présentiert.

Das Ergebnis dieser Arbeit miindet in den Beschluss eines Gestaltungshandbuches,
das im Baukastenprinzip die Verwendung der entwickelten Kommunikationsmaf-
nahmen verbindlich vorschreibt. Damit ist der erste Meilenstein bei der Umsetzung
dieses Schliisselprojektes abgeschlossen.

In den weiteren Schritten, deren Ziel die Innen- und Auflenkommunikation der Kern-
aussagen ,Hervorhebung der Lebensqualitat* und des JImagetragers Schloss" sollen
innerhalb des vorher festgelegten gestalterischen Rahmens dann MaRnahmen wie
die Testimonial- oder Biirgerkampagne (Prominente sowie Birger und Vereine wer-
ben fir ihre Stadt) entwickelt werden.

2. Innenstadt/ Verkehr (insbesondere Parken)

Zunéchst hat sich der Bau- und Planungsausschuss als zusténdiger Fachausschuss
mit diesem Thema auseinandergesetzt. Aus der Vielzahl von Vorschlagen der CIMA
sind zunéchst die Themen:

e Verbesserte Wegweisung (Parkleitsystem tberarbeiten)
e Bezahlen nach dem Parken
~Rubbelparkscheine" statt konventioneller Parkscheine

ausgewahlt worden. Die beiden ersten Punkte werden zurzeit noch durch die Bau-
verwaltung gepriift, insbesondere geht es auch um Alternative Bezahlmdglichkeiten,
beispielsweise per EC-Karte. Im Hinblick auf die Uberarbeitung der Wegweisung ist
zunachst die allgemeine Entwicklung abzuwarten.

Die Bauverwaltung fiihrt zur Umsetzung der MaRnahmen Gesprache mit dem Ein-
zelhandel. So ist beispielsweise ein Info-Flyer in Vorbereitung; ebenso wie das Pro-
jekt ,Rubbelparkscheine* in Abstimmung mit dem Einzelhandel aufgegriffen werden
wird. Gerade diesbeziiglich sind die Erfahrungen aus anderen Gemeinden wider-
spriichlich. — Als problematisch werden beispielsweise Rubbelparkscheine angese-
hen, fir deren Verwendung zusatzlich noch ein Schreiber erforderlich ist, z. B. um
den Nutzungstag anzugeben, oder die Frage nach dem Umgang mit ,Falschrubbe-
lern®.

Als grundsétzlich positiv kann eine Freiparken-Aktion bezeichnet werden, die vom 2.
bis 5. Januar 2008 probeweise durchgefiihrt wurde. Hierzu wurde im BPA am 16.
Januar folgender Bericht zur Kenntnis gegeben:

»In Bezug auf die Beratung des BPA am 20.06.2007 (vgl. BPA-Protokoll Nr. 10/2007,
TOP 8) tiber das von der CIMA herausgearbeitete Schitsselprojekt ,Innenstadt: Op-
timierung der Parksituation“ und der hier eingeforderten ,MaBnahmen zur Erzeugung
einer positiven Stimmung” hatte der BPA am 05.12.2007 (vgl. Protokoll Nr. 17/2007:
TOP 16.6) die Anregung aufgegriffen, eine temporére ,FreiParken“Aktion durchzu-
fiihren.

Sachstandsbericht Hauptausschuss 18022007 2




Wie abgestimmit, fand die Aktion an den Tagen von Mittwoch, dem 02.01.2008 bis
Samstag, dem 05.01.2008 statt und wurde verbunden mit einer intensiveren Analyse
unter dem Aspekt, ob ,Fehlbelegungen* zu verzeichnen waren.

Insgesamt sind die gemachten Erfahrungen wie folgt zu bewerten:

s Die Aktion wurde vom Ahrensburger Einzelhandel zum Teil durch Hinweise in
Anzeigen oder durch allgemeine Presseerkldrungen unterstiitzt.

2. Im Vorfeld der ,FreiParken“-Aktion wurde in der érilichen Presse hiertiber
durchweg positiv und sachlich berichtet, sodass die gewiinschte Grundstim-
mung erzielt wurde.

3. Reibungslos verilief auch die Durchfiihrung der eigentlichen Umstellung (ins-
besondere das Anbringen von Informationszetteln und die Sicherung der
Parkscheinautomaten angesichts des Jahreswechsels).

4. Probleme bereitete hingegen die Einhaltung der auch vom Einzelhande! ein-
geforderten Hochstparkdauer von 3 Stunden mittels Parkscheibe, die héufig
nicht ausgelegt wurde. Insofern musste die eine eingesetzte Kontrollkraft pro
Tag rd. 100 Verwarmngelder von Jeweils 5 € ausstellen, was bei den Betroffe-
nen (etwa 70 % aus Stormarn und je 15 % mit Hamburger und sonstigem
Kennzeichen) zum Teil auf Unverstindnis stief3.

5. Es gab kaum ,Dauerparker”, die mit ihrem Pkw (iber einen ldngeren Zeitraum
aus 3 Stunden einen Parkplatz blockierten: dieser Anteil lag deutlich unter
10 %.

6. Die éffentlichen Parkplétze waren wéhrend der Aktion gut ausgelastet, (iber-

maéaBiger Parksuchverkehr war nicht zu verzeichnen.

Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass die Aktion positiv aufgenommen wurde
und ein Erfolg war, auch wenn die Parkscheiben-Regelung noch nicht bekannt genug
war oder akzeptiert wurde und insofern zu vielen Verwarngeldverfahren fiihrte.

Der Ausschuss nimmt von dem Bericht Kenntnis und wird sich zu gegebener Zeit
damit befassen, ob und ggf. in welchem Rahmen derartige Aktionen nochmals sinn-
voller weise durchgefiihrt werden.“

3.)  Schloss-Ensemble als ,symbolisches und geistiges Zentrum der Stadt)

Eines der Kernziele des Stadimarketings ist die Herausstellung des Schlosses und
der umliegenden Einrichtungen Marstall und Schlosskirche als »oymbol und geistiges
Zentrum der Stadt‘. Hier geht es darum, als Korrespondenz zur Umsetzung des Rea-
lisierungskonzeptes ,Schlosspark, Aue, Innenstadt‘ eine inhaltliche Bespielung zu
entwickeln, die zwischen den einzelnen Institutionen und — wenn mdglich — mit ande-
ren Kulturtrdgern abgestimmt ist. Da die (befristete) Einrichtung eines Kulturbiiros
keine politische Mehrheit gefunden hat, soll diese Arbeit nun mit .Bordmitteln” in An-
griff genommen werden.
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Die CIMA hatte bereits im Zusammenhang mit der Durchfihrung eines Workshops
mit den Beteiligten Vorschlage entwickelt. Ziel ist, dass Schloss-Stiftung, Freundes-
Kreis Verein Marstall und Schlosskirche durch gemeinsame Veranstaltungen den En-
semblecharakter stirken. Erste Ansitze gab es beim Weihnachtsmarkt am Schloss,
im Mérz wird der Freundeskreis zusammen mit dem Marstalichor zwei Konzerte in
der Reithalle geben. Die neu gegrindete Sparkassen-Stiftung Schloss Ahrensburg
wird ebenfalls die Zusammenarbeit zwischen Schloss und Marstall stirken und
zugleich die Bedeutung des Schlosses fiir die Region herausstellen.

Pilotprojekt fur die Zusammenarbeit zwischen Marstall-Verein und stadtischem
Stadtmarketing auf operativer Basis wird ein Sommerkinoprogramm sein. Beide
Partner entwickeln zurzeit eine Veranstaltungsreihe, die vorsieht, jeweils an den letz-
ten beiden Samstagen von Juni bis einschlieBlich September einen Kinoabend auf
den Freiflachen des Marstallgeldndes anzubieten. Erfahrungen aus diesem Projekt
sollen in zukiinftige gemeinsam durchgefiihrte Veranstaltungen einflieRen, mit dem
Ziel, auch die anderen Ensemblemitglieder einzubinden und die Zusammenarbeit im
En ble zu verbessern.
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