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Beschlussvorschlag:

1. Die anliegende Konzeption zur Erhdhung der Attraktivitat des Ahrensburger Wo-

chenmarktes (Anlage 1) wird einschlief3lich der Anlagen 4 und 5 beschlossen. Sie
ist an die Empfehlungen des Marktbeirates anzugleichen.

2. Der Marktbeirat wird gebeten, anhand des Zielkataloges (Anlage 5), insbesondere
hinsichtlich der Zielsetzung 111.6 ,Der Wochenmarkt ist lebendig und bunt”, unter Be-
teiligung eines Vertreters des Landesverbandes fiir den ambulanten Handel Ham-
burg, eine Strategie zur Vermeidung von Licken auf dem Wochenmarkt dem
Hauptausschuss zur endgultigen Beschlussfassung bis zum 17. November 2008 zu

empfehlen.

3. Einer kurzfristigen Kunden- und Handlerbefragung auch hinsichtlich der Warenviel-
falt wird zugestimmt. Der Marktbeirat soll diese in eigener Zustandigkeit durchfiih-
ren.

Sachverhalt:

Der Ahrensburger Wochenmarkt hat eine wichtige Bedeutung fiir die Nahversorgung, die
wirtschaftliche Entwicklung einschliellich der Direktvermarktung landwirtschaftlicher Pro-
dukte sowie flur die Vitalisierung der Ahrensburger Innenstadt mithin auch fiir das Image
der Stadt insgesamt.

Insbesondere die sichtbaren Leerstdnde beschéadigten die attraktive AuRenwirkung des
Wochenmarktes erheblich.

Deshalb hat sich der Hauptausschuss mit der Attraktivierung des Ahrensburger Wochen-
marktes beschaftigt und im Ergebnis auf Empfehlung der Arbeitsgruppe ,Wochenmarkt”
am 15.11.2004 ein 10-Punkte-Plan beschlossen, der kurzfristige Veranderungen auf dem
Wochenmarkt ermoglichen sollte. Auf die Sitzungsvorlage 2004/129 wird Bezug genom-
men (Anlage 2).
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Im Anschluss war das Berichtsjahr 2005 aus Sicht des Wochenmarktes ganz tiberwiegend
durch die Privatisierungsabsichten und den Austausch der Funktion des Marktmeisters ab
September 2005 gepragt. Mit Wirkung zum 01.01.2006 wurde ein Wochenmarktbeirat ein-
gerichtet, der die weitere Entwicklung des Ahrensburger Wochenmarktes im Sinne des
Hauptausschusses koordinieren sollte. Vertreter der Fraktionen, der Marktsprecher und
der Verwaltung hatten so die Gelegenheit, gemeinsam die Entwicklung des Wochenmark-
tes zu gestalten. Auf die Sitzungsvorlagen 2005/124.1, 2006/077 und 2006/090 (Anlage 3
in Auszligen) wird Bezug genommen.

Der Wochenmarktbeirat hat 2006 neben den satzungsgemafRen Aufgaben insbesondere
die Abschaffung der problematischen Wertstoffentsorgung im Umlageverfahren, die Um-
stellung der Restmullentsorgung Gber den Abfallwirtschaftsverband Stormarn und die indi-
viduelle Neugestaltung der Wochenmarktgebiihren anschieben kénnen. Ferner wurden
Neuregelungen im Hinblick auf die Ubertragbarkeit von Dauererlaubnissen aus Alters- und
Krankheitsgrinden in die Marktsatzung eingefiigt. Gleiches gilt fiir die um 2 Personen er-
weiterte Mitgliedschaft der Fraktionen im Wochenmarktbeirat und die Einfihrung der Tat-
bestandsmaligkeit einer Ordnungswidrigkeit bei unerlaubter Abwesenheit von Marktbe-
schickern. Auf die Sitzungsvorlagen 2006/140 nebst Synopse und 2006/141 wird Bezug
genommen.

Das Jahr 2007 war aus Sicht des Wochenmarktbeirates neben der Erstellung eines Ver-
marktungskonzeptes mit dem Ziel, den Wochenmarkt attraktiver zu machen (§ 11 der
Marktsatzung) gepragt von den Diskussionen Uber einen zusatzlichen Treppenaufgang in
Hohe der Haspa mittig auf der Wochenmarktflache und der Problematik der fehlenden
Traglast der Tiefgarage unterhalb der Wochenmarktflache und der entsprechend lang an-
dauernden Sperrung von rd. 500 m? Marktflache. Auf die Sitzungsvorlage 2008/010 wird
Bezug genommen.

Der Hauptausschuss hat in seiner Sitzung am 21.01.2008 nicht zuletzt durch die bauliche
Situation/Leerstande die Meinung vertreten, dass die urspriinglich gesteckten Ziele nicht
erreicht worden seien, sondern vielmehr die Zukunft des Wochenmarktes auf dem Spiel
stehe. Es musse kurzfristig zu einer Verbesserung der Rahmenbedingungen kommen ins-
besondere auch durch Uberarbeitung des Konzeptes. Insoweit wurde die gesperrte Flache
auf dem Rathausplatz wieder freigegeben und ein Uberarbeitetes Konzept zur Attraktivie-
rung des Wochenmarktes eingefordert.

Auf den vorgelegten Entwurf des Vermarktungskonzeptes mit der Zielsetzung, den Wo-
chenmarkt attraktiver zu machen, ging der Hauptausschuss zu diesem Zeitpunkt nicht wei-
ter ein.

Sodann wurde dem Hauptausschuss in seiner Sitzung am 18.02.2008 mitgeteilt, welche
Aktivitaten im Einvernehmen mit den Marktsprechern kurzfristig zu einer Verbesserung der
empfundenen Situation auf dem Wochenmarkt flihren sollen. Eingegangen wurde insbe-
sondere auf die erweiterte Akquise neuer Wochenmarkthandler, die unterschiedliche An-
ordnung der Stande (saisonal/wochentags), verstarkte Offentlichkeitsarbeit, Veranstaltun-
gen und das Entwicklungspotential fir den Rathauspavillon. Die anstehenden Bauarbeiten
wirken sich jedoch negativ auf eine mdogliche Standplatzvergabe aus, da neue Handler
nicht bereit sind, sich im Hinblick auf die vorhandene Planungsunsicherheit zugunsten des
Ahrensburger Wochenmarktes zu entscheiden. Auf die Sitzungsvorlage 2008/025 wird
Bezug genommen.
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Die dort dargestellten MaRnahmen wurden vom Hauptausschuss zur Kenntnis genom-
men. Der Hauptausschuss stellt in diesem Zusammenhang fest, dass das Gesamtkonzept
noch nicht, wie gefordert, Gberarbeitet worden sei. Die Detailplanung sei unter anderem
auch Aufgabe des Marktbeirates.

Die fir den 07.04.2008 geplante Sitzung des Wochenmarktbeirates, zu dem friihzeitig ein-
geladen wurde und bei der der Auftrag des Hauptausschusses in Sachen Entwicklungs-
konzept beraten werden soll, fallt aus, da Vertreter der groften Fraktionen wegen Verhin-
derung ihre Teilnahme abgesagt haben.

Da der Hauptausschuss jedoch urspriinglich beabsichtigt, in seiner Sitzung am 21.04.2008
Uber das aktualisierte Gesamtkonzept zu beraten, wurde, nachdem er auf das urspringli-
che am 21.01.2008 vorgelegte Vermarktungskonzept nicht weiter eingegangen ist, ein
verwaltungsseitiger Entwurf einer 2. Konzeption zur Attraktivierung des Wochenmarktes
vorgelegt, bei dem der Hauptausschuss erneut die Gelegenheit erhielt, Kriterien, Ziele und
Strategien/Mallnahmen flr den Ahrensburger Wochenmarkt zu erganzen bzw. zu korrigie-
ren.

In der vorgelegten Konzeption zur Attraktivierung des Ahrensburger Wochenmarktes fin-
den sich die ursprunglich beschlossenen AttraktivierungsmalRnahmen des Hauptaus-
schusses vom 15.11.2004 (Vorlagen-Nr. 2004/129), aktualisiert um den Sachstandsbericht
vom 21.08.2006 (Vorlagen-Nr. 2006/090), wie folgt wieder:

Stichwort Konzeption MaRnahmenkatalog
Qualitat/Warenvielfalt .1, .2 Punkt 1
Trégerschaﬂ Marktbeirat, 111.9 Punkt 2
Offentlichkeltsarbeit / 1.2, 1114 und 111.7 Punkt 3
Sonderveranstaltungen
Standort 1.8 Punkt 4
Parkplatze 1.8 Punkt 5
Warenvielfalt 1.2, 111.4 und 111.5 Punkt 6
- . Vorlagen-Nr. 2006/077
Offnungszeiten Mi. und Sa. 13-00 Uhr Punkt 7
Teilnahmepflicht I11.6, mit Ordnungswidrigkeit Punkt 8
Aufstellung der
Verkaufsstande 40 PUnid 8
Technik und Toilette erledigt Punkt 10

Die urspriinglichen Vorgaben wurden demnach in die neue Konzeption integriert.

Diese Konzeption sollte im Anschluss dem Wochenmarktbeirat als Arbeitsauftrag und als
Grundlage fur die weitere Arbeit am Thema ,Wochenmarkt” dienen.

Der Hauptausschuss kam in seiner Sitzung am 21.04.2008 (iberein, den Entwurf der Wo-
chenmarktkonzeption mit den Marktbeschickern bzw. im Marktbeirat zu diskutieren. Der
Marktbeirat hatte am 15.05.2008 die Gelegenheit gehabt, Uber die Konzeption zu beraten.
Festzuhalten bleibt, dass der Beirat die Konzeption im Wesentlichen unterstitzt. Nach ge-
ringfligigen Anderungen und Erganzungen wurde die Konzeption einvernehmlich verab-
schiedet. Insoweit wird auf die Tischvorlage fur den Hauptausschuss am 19.05.2008 ver-
wiesen (Anlage 4), auf die im Rahmen der Sitzung nicht weiter eingegangen wurde.
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Die Beratungen Uber die Weiterentwicklung des Wochenmarktes wurden durch die Kom-
munalwahl unterbrochen und sollten nach verwaltungsseitiger Auffassung noch vor der
Sommerpause weiter gefluhrt bzw. zum Abschluss gebracht werden.

Dabei soll einerseits die Einhaltung einzelner MaRnahmen anhand festgelegter Zeitfenster
nachpriufbar gemacht werden. Andererseits soll die Entwicklung einzelner Ziele anhand
von Kennzahlen messbar gemacht werden (Anlage 5).

Oberste Prioritat erhalt nach alledem aus stadtischer Sicht die Wahrung der Marktatmo-
sphare (Ziel 1.6, ,Der Markt ist bunt und lebendig“), indem freie Flachen und Liicken
zwingend geschlossen werden mussen.

Die bisherigen Vorschlage zur Wahrung der Marktatmosphare bei saisonaler oder ur-
laubsbedingter Abwesenheit wurden von der Marktgemeinschaft Uberwiegend abgelehnt.

Der Erfolg der Arbeit des Marktbeirates flir einen Wochenmarkt in stadtischer Tragerschaft
wird sich insbesondere an der Marktatmosphére messen lassen miissen.

Gelingt es dem Marktbeirat bis zu zum 17. November 2008 nicht, im Einvernehmen mit
der Marktgemeinschaft zum Beispiel durch standige Prasenz der Stande, Urlaubsabspra-
chen oder durch eine an Wochentage bzw. Jahreszeiten angepasste Aufstellung der
Stande das optische Erscheinungsbild des Wochenmarktes zielorientiert zu entwickeln,
kann festgestellt werden, dass die weitere Attraktivierung des Wochenmarktes auf der
Grundlage der bisherigen Zusammenarbeit am Widerstand der Marktgemeinschaft ge-
scheitert ist.

Vor diesem Hintergrund wirde die Verwaltung am 1. Dezember 2008 dem Hauptaus-
schuss eine Empfehlung fir die Anordnung der Marktstande ab Januar 2009 vorlegen, die
geeignet ist, das dufere Erscheinungsbild des Wochenmarktes durch eine saisonal gege-
benenfalls auch wochentags angepasste Anordnung der Stande zu erhalten bzw. zu
verbessern und diese — nach entsprechender Beschlussfassung im Hauptausschuss ge-
gen den Willen der Marktgemeinschaft durchsetzen.

Alternativ kdme eine veranderte Tragerschaft in Betracht, sofern ganzjahrig geschlossene
Licken gewahrleistet werden kénnen und der Branchenmix nicht zum Nachteil des Wo-
chenmarktes verandert wird.
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Anlagen:

Anlage 1: Konzeption zur Erhéhung der Attraktivitat des Ahrensburger Wochenmarktes
Anlage 2: Vorlagen-Nr. 2004/129

Anlage 3: Vorlagen-Nr. 2006/090

Anlage 4: Tischvorlage vom 19.05.2008

Anlage 5: Ubersicht Zeitfenster/Indikatoren
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1.1

Konzeption
zur Erhéhung der Attraktivitat des
Ahrensburger Wochenmarktes

I Einleitung:
1.1 Allgemeines:

Die Verwaltung hat vom Hauptausschuss den Auftrag erhalten, das bisherige
Gesamtkonzept fur den Wochenmarkt zu Uberarbeiten und eine aktualisierte
Konzeption zur Attraktivierung des Wochenmarktes zu erstellen, die der
Bedeutung des Wochenmarktes fiir die Kunden und nicht zuletzt auch der
Stadt Ahrensburg insgesamt gerecht wird.

|.2 Begrifflichkeiten:

Attraktivitiat soll dabei als etwas verstanden werden, das durch seine
AuRerordentlichkeit und sein Hervorstechen groRe Anziehungskraft ausubt
und staunendes und gespanntes Interesse erregt (Quelle: Duden); und zwar
fur Kunden und nicht zuletzt auch Handler.

Eine Konzeption ist eine umfassende Zusammenstellung der Ziele und
daraus abgeleiteten Strategien und MaRnahmen zur Umsetzung eines
groReren Vorhabens.

Ziele sind definierte und angestrebte Endpunkte eines Prozesses.

Strategien sind langfristig geplante Verhaltensweisen die der Zielerreichung
dienen.

MaRnahmen sind zweckgerichtete Verhaltensweisen innerhalb der Strategien.
. Anforderungen an einen attraktiven Wochenmarkt:

1. Allgemeine Anforderungen an einen attraktiven Wochenmarkt
sind aus Sicht des Kunden neben:

Qualitat und Frische; insbesondere

Warenvielfalt,

ein gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis,

Verbundenheit mit seinen Wochenmarkthandlern,

die Kommunikation mit anderen Marktbesuchern,

ein ansprechendes Erscheinungsbild des Wochenmarktes,
ein Uberregionaler Ruf und

Standortqualitat sowie

motivierte Handler.
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So kann das “Wochenmarkteinkaufgefihl” von den Marktbesuchern gespurt
werden. Der Wochenmarkt stellt fir den Kunden eine mehrdimensionale
Erfahrung dar. Sehen, Hoéren, Reden, Riechen, Schmecken und Fuhlen wird
auf dem Wochenmarkt zu einem ganzheitlichen Erlebnis.

I.2. Voraussetzungen fiir einen motivierten Markthéndler sind neben

Auskémmlichen Kundenpotenzial, insbesondere
angemessene Standgebihren,

transparente Willensbildung,

eine legitimierte Interessenvertretung und
Mitwirkungsméglichkeiten beim Wochenmarktbetrieb.

L] L] e o L]

Das Selbstverstandnis der Marktbeschicker ist fur den Erfolg und die
Attraktivitat des Wochenmarktes von erheblicher Bedeutung. Ein attraktives
Umfeld, eine gute Anbindung an den OPNV und eine entgegenkommende
Kommunalverwaltung bewirken nichts, wenn die menschliche Komponente
des Markthandelns fehit.

ll. Zielel/ Strategien/ MaRnahmen

Aus den unter Il. dargesteliten Anforderungen der Kunden an einen
attraktiven Wochenmarkt und den Voraussetzungen fir motivierte Héandler
lassen sich einzelne Ziele formulieren, die anhand unterschiedlicher
Strategien und MaRnahmen, die Attraktivitat des Wochenmarktes individuell
steigern.

1. Qualitiat und Frische der Waren sind offensichtlich.

Der Wochenmarkt genieRt ein traditionelles und urtimliches Image, das den
Glauben an frische, bessere und gesiindere Ware aus der Region
transportiert. Allerdings bleibt anzumerken, dass ein Grofteil des
Warensortiments eines Wochenmarktes von Grohandlern oder Gromarkten
bezogen wird. In diesem Fall kann ein Qualitatsvorteil gegenuber der Ware im
Einzelhandel nicht pauschal erkannt werden.

Fur die Frische gilt, dass der Weg, den das Produkt vom Produzenten bis
zum Verbraucher zurlcklegt so kurz wie moglich sein soll. Bei
Selbsterzeugern sind die Wege zwischen Produzent und Verbraucher am
kurzesten.

Im Ubrigen berichtet die Presse regelmaBig Uber Lebensmittelskandale.
Daher sind insbesondere Bioland- und Demeterprodukte beim Kunden auf
dem Vormarsch.

Das Angebot an frischer, qualitativ hochwertiger Ware und die Regionalitat
der Produkte sind somit entscheidende Faktoren fir die Aftraktivitat eines
Wochenmarktes.
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Aus dem oben genannten Ziel lll.1 ,Qualitat und Frische der Waren sind
offensichtlich.“ lassen sich folgende Strategien/ MaBnahmen herleiten:

o Selbsterzeuger regionaler Produkte verstérkt akquirieren und
aufnehmen
Ausgewiesene Bioland und Demetererzeugnisse bevorzugt aufnehmen
e Herkunft der Produkte besonders hervorheben
Qualitatsmanagement steigern, indem durch Kontrollen insbesondere
Etiketten-Schwindel verhindert wird
o Liste tiber (EU)- zertifizierte Handler vorhalten/ versffentlichen

lll.2. Die Vielfalt der Waren/ Produkte ist umfassend.

Der Charakter des Wochenmarktes wird grundlegend durch § 67 der
Gewerbeordnung definiert. Die Artikel erweitern sich um die Kreisverordnung
tber Waren des taglichen Bedarfs auf Wochenmarkten. Durch die
Verwendung des Ausdruckes “Waren des téglichen Bedarfs” werden jedoch
einerseits Guter des mittel- oder langfristigen Bedarfs ausgeschlossen, aber
auch gewerbliche Dienstleistungen kénnen nicht zugelassen werden.

Die Vielzahl der rechtlichen Vorschriften stellen eine hohe Zugangsbarriere
fur die Teilnahme am Markthandel dar. Diese Barriere ist eine der
Hauptschwierigkeiten bei der Akquirierung von Handlern fir zu belebende
Wochenmarkte. Insbesondere bei Selbsterzeugern, die sich nicht
hauptberuflich dem  Markthandel ~widmen, fiihren die rechtlichen
Rahmenbedingungen zu Schwierigkeiten.

Gerade aber die Produktvielfalt und so genannte Nischenprodukte, die im
Einzelhandel nicht erhaltlich sind, machen den Wochenmarkt attraktiv.
Gleiches gilt teilweise fiir gewerbliche Dienstleistungen.

Auf dem Wochenmarkt ist ein ,Caterer* aufgenommen worden, der neben
seinem eigentlichen Angebot im Auftrag der Marktgemeinschaft
themenbezogene Veranstaltungen federfuhrend durchftihrt und dadurch die
Warenvielfalt wesentlich bereichert.

Dabei werden unter Berlcksichtigung saisonaler Bedirfnisse der Kunden
unter Verwendung markteigener Produkte zentral Veranstaltungen unter
einem bestimmten Motto durchgefiihrt (Griinkohl, Stinte, Lammstreifen usw.).

Nach Abzug der Selbstkosten wird der Erlés dieser Veranstaltungen fur eine
soziale Sache gespendet.

Die Erfahrung hat gezeigt, dass unter Einbeziehung von ortsansassigen
Schulklassen (z.B. Osterbasteleien und Kuchen) in unmittelbarer
Nachbarschaft der Erfolg derartiger Veranstaltungen gestarkt wird. Zudem
wird dadurch der regionale Bezug der Beteiligten weiter gefestigt.
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Aus dem oben genannten Ziel Ill.2 ,,Die Vielfalt der Waren/ Produkte ist
umfassend* lassen sich folgende Strategien/ MaBnahmen herleiten:

o Auf Erweiterung der Kreisverordnung hinwirken

Rechtliche Alternativen fur mehr Vielfalt auf dem Wochenmarkt
entwickeln

Organisierten ,Kleintiermarkt* auf dem Wochenmarkt integrieren
Besonders interessante/ exklusive Stande entsprechend férdern
Themenbezogene Veranstaltungen intensivieren.

Prasenz von u.a. Schulklassen mit eigenem Stand ausweiten.
Qualitat der Warteliste steigern.

Akquise neuer Handler durch Mund zu Mund Propaganda verstarken.
Borse fur Marktplatze in der Region einfiihren.

Kunden-/ Handler- und Sortimentsbefragung durchfuhren

.3 Das Preis-Leistungs-Verhiltnis ist optimal.

Der ginstige Preis der Produkte auf dem Wochenmarkt ist Teil der
Attraktivitat des Wochenmarktes. Dabei muss aber das Angebot hinsichtlich
seiner preislichen Kategorien differenziert betrachtet werden.

Regionale und saisonale Massenerzeugnisse wie Kartoffeln, Apfel dhnliches
kénnen gegeniiber dem Einzelhandel teilweise gunstiger angeboten werden,
wahrend zahlreiche Branchen wie Backwaren, Fleisch- und Wurstwaren,
Kase und Molkereierzeugnisse dem gleichen Preisniveau wie im Einzelhandel
zuzuordnen sind.

Erganzend sollten sich Stande gehobener Preisklassen auf dem
Wochenmarkt wieder finden lassen, die hohere Einkommensschichten
bedienen.

Obwoh! der Wochenmarkt im Vergleich zum stationaren Einzelhandel ein
mittleres Preisniveau einnimmt, ergibt sich aus der Frische und Qualitat der
Ware tatsachlich ein attraktives Preis-Leistungsverhéltnis, das der
Wochenmarkt bietet.

Dieses Leistungsverhaltnis wird abgerundet, indem der Kunde in der GroRe
der Warenmenge die eingekauft wird entscheidungsfrei ist.

Selbsterzeuger kénnen in der Regel ihre Ware gunstiger anbieten, weil die
Gewinnspanne des Zwischenhandlers wegfallt.

Aus dem oben genannten Ziel lll.3 ,Das Preis-Leistungs-Verhiltnis ist
optimal“ lassen sich folgende Strategien/ MaBnahmen herleiten:

o \Verstarkt Selbsterzeuger/ Direktvermarkter akquirieren, aufnehmen
und fordern.

o Ein- bzw. Verkaufgemeinschaften saisonbezogen bilden (Rabatte)

e Kundenbefragung durchfiihren
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.4 Die Kundenbindung ist Mehrwert.

Der personliche Kontakt zum Handler oder aber Erzeuger ist fur die Kunden
neben der Beratung ein wichtiger Grund, auf dem Markt einzukaufen.

Aus dem personlichen Gesprach heraus haben die meisten Kunden ein
Vertrauensverhaltnis zu “ihrem” Markthandler aufgebaut.

Dieses Vertrauen erstreckt sich nicht nur auf die Informationen, tber die der
Handler bezuglich seiner Produkte verfugt, sondern auch auf die von ihm
angebotene Ware.

Der Kunde vertraut darauf, dass ihm qualitativ hochwertige und gesunde
Produkte angeboten werden.

Dabei solite neben der bloRen Ansprache im Zusammenhang mit dem
tatsachlichen Besuch des Wochenmarktes gegentber der neuen Generation
der Wochenmarktbesucher das o6ffnungszeitenunabhangige Medium des
Internets verstarkt eingesetzt werden.

Das Vertrauen fiihrt auf der emotionalen Ebene auch zu einem Gefiihl des
Vertrautseins und zur Verbundenheit mit dem Markt selbst.

Aus dem oben genannten Ziel lll.4 ,Kundenbindung ist Mehrwert"
lassen sich folgende Strategien/ MaBnahmen herleiten:

e Internetprasenz Wochenmarkt/ Lage der Handler mit Selbstdarstellung
herstellen.

e Vorbestellungen tber Internet ermdéglichen.

e Individuelle Berichterstattung tUber Produkte/ Handler in der Presse
weiter verstarken.

e ,Schlemmerecken* mit Handler und Produkten/ unentgeltlicher
Verkostigung regelmaRig abhalten.

o RegelmaBig tber Herkunftsnachweise und Zertifikate informieren.

e Nachweise Uber regelméRige Fortbildungen der Handler abfordern.

e Die Kunden kdnnen an der Entwicklung des Wochenmarktes
mitwirken.

.5 Der Markt hat als Treffpunkt eine liberdrtliche Alleinstellung.

Der Wochenmarkt ist sozialer Treffpunkt und leistet dadurch eine hohe
Anziehungskraft in Ahrensburg.

Er dient als Kommunikationsplattform, hier begegnet man Bekannten und
Freunden und kann sich austauschen.

Andere innerstadtische Bereiche - z.B. Rondell — erzeugen durch rdumliche
Konzentration von kommunalen Dienstleistungs- und Handelsfunktionen
ahnliche Effekte.
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Da der Wochenmarkt nur Mittwochs und Samstags statt findet, kann im Falle
des Wochenmarktes von einer raumlichen und auch von einer zeitlichen
Konzentration ausgegangen werden.

Im Moment stehen den Besuchern lediglich zwei Imbisse, diverse Ruhezonen
auf den Nebenflachen und die angrenzende Gastronomie zur Verfugung.

Die Imbisse verfugen allerdings uber gleichartige Angebote und die
Nebenflachen sind Uberwiegend mit Lieferfahrzeugen zugeparkt.

Vor diesem Hintergrund erscheint es sinnvoll, zusétzliche Verweilstellen zu
schaffen, die es den Kunden erméglichen, sich zuriickzuziehen und bei einem
ausgewahlten zusatzlichen Angebot an Gastronomie sich auszutauschen
oder einfach nur in Ruhe, abseits vom unmittelbaren Markttreiben, die
Geschehnisse zu beobachten.

Aus dem oben genannten Ziel lIl.5 ,,Der Markt hat als Treffpunkt eine
iiberortliche  Alleinstellung“ lassen sich folgende Strategien/
MaRnahmen herleiten:

o Sitzbanke als Ruhezonen zwischen den Rabatten fahrzeugfrei halten.

o Zusitzliche ,Wochenmarkttore*/ Gastronomie/ Schilder bei den
Ubergangen Nessler/ Haspa und Ollefanten einrichten.

e Verweilzonen auf der Wochenmarkflache integrieren.

o Entwicklung des Pavillons bzw. der Pavillonflache vorrangig fur die
Entwicklung des Wochenmarktes einbeziehen.

.6 Der Wochenmarkt ist bunt und lebendig.

Als wesentliche Merkmale fir die Attraktivitat eines Marktes im baulichen
Sinne werden vor allem die Kompaktheit und Geschlossenheit des Marktes
genannt.

Eine erweitere wichtige Rolle fir die bauliche Attraktivitat spielen auch die
Eingangs- und Torsituationen des Wochenmarktes (s.o. II1.5)). Gleiches gilt
fur seine Kulisse und die Stande an sich.

Das so erzeugte Gefihl der Enge wirkt sich positiv auf die Attraktivitat des
Marktes aus, wahrend freie Flachen und Liicken innerhalb des Marktes
diesen Eindruck beschadigen/ zerstéren.

Die Marktatmosphare verliert an Attraktivitat, wenn ungenutzte Freiflachen
zwischen den Standen entstehen und die Kompaktheit des Marktes verloren
geht.

Die Licken beim Aufbau der Stande entstehen, wenn die Anzahl der
Beschicker zu stark variiert, keine Tagesbewerber vorhanden sind (Winter),
die Standflaichen nicht durch groRziigigeres Ausbauen der anderen
Beschicker kaschiert werden kénnen und eine flexible Standvergabe nicht
moglich ist, da
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o entweder die Rahmenbedingungen aufgrund anstehender
BaumaRnahmen eine dauerhafte Belegung der Fldchen nicht zulassen,

o das Interesse wegen anstehender BaumaRnahmen bei neuen
Handlern nicht vorhanden ist,

o die Licken saisonal bedingt sind, kein alternatives Angebot des
verantwortlichen Beschickers von der Marktgemeinschaft akzeptiert
wird und bei Abwesenheit keine Tagesbewerber die Lucken auffullen
kénnen oder

e insbesondere die Markthandler auf ihren Stammplatz bestehen, um
von ihren Stammkunden gefunden zu werden.

Durch BaumaRnahmen bedingte Leerstande kénnen nur eingeschrankt
beeinflusst werden und erledigen sich mit Abschluss der Bauarbeiten.
Insoweit gilt es die saisonalen Licken, insbesondere bei urlaubs-
branchenbedingter Abwesenheit zu flllen.

Hier ist in der Vergangenheit eine Losung in Kooperation mit der
Marktgemeinschaft angestrebt worden, die auf den jahreszeitlichen und
saisonabhangigen Schwankungen beruht.

Durch die geanderte Aufstellung der Marktstande kénnte z.B. zusatzlich eine
Kurzzeitparkzone eingerichtet werden, die den Wochenmarkt zuséatzlich
attraktivieren kénnte. Gleiches gilt grundsatzlich fur mittwochs, da von den
Handlern eher der Samstag als Markttag abgefordert wird.

Die Marktvollversammilung hat sich demgegenuber in ihrer Sitzung am 3.
Marz 2008 erneut einstimmig gegen eine Neuordnung der Standplatze -zum
Zwecke der Attraktivierung- wegen zu erwartender UmsatzeinbulRen
ausgesprochen.

Nach § 6 Abs. 2 der Wochenmarktsatzung besteht jedoch kein Anspruch des
Markthandlers auf die Beibehaltung eines bestimmten Platzes oder einer
bestimmten PlatzgréBe, so dass erforderliche Entscheidungen hinsichtlich der
Standaufstellungen schlussendlich von Marktbehérde auch gegen den Willen
der Marktgemeinschaft getroffen werden konnten.

Aus dem oben genannten Ziel 1.6 ,Der Wochenmarkt ist bunt und
lebendig.“ lassen sich fiir die regelmiRig kritisierten Liicken folgende
Strategien/ MaBnahmen herleiten:

e Zeitnahe Rechts- und Planungssicherheit Uber das Zeitfenster der
anstehenden BaumaRnahmen auf dem Rathausplatz erzielen.

e Individuelle Pflicht zur Betriebsfortfihrung/ Ersatzgestellung bei
urlaubsbedingter Abwesenheit einfilhren (bisher gegen den Willen der
Markthandler).

e Individuelle Pflicht zur Sortimentsumstellung bei branchenbedingter
Abwesenheit einfihren (bisher gegen den Willen vergleichbarer
Branchen).
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o Qualitat der Warteliste fiir kurzfristige Ersatzgestellung steigern (bisher
stehen Interessenten aufgrund fehlender Verkaufseinrichtungen nicht
zur Verfugung).

e Themenbezogene Sondermarktveranstaltungen initiieren
(unattraktaktiv da standiger Auf- und Abbau).

o Extraflachen fur die Unterbringung saison- branchenabhangiger
Handler ausweisen, die bei Abwesenheit der Héandler den
Gesamteindruck des eigentlichen Wochenmarktes nicht schadigt
(bisher gegen den Willen der Betroffenen).

e Neuanordnung der Marktstande mit Ricksicht auf Abwesenheitszeiten
und Schaffung einer Kurzparkzone ( bisher gegen den Willen der
Marktbeschicker s.0.).

.7 Das Kundenpotenzial ist iiberregional und erfasst alle
Altersgruppen.

Folgt man statistischen Auswertungen ist aufféllig, dass der Anteil der
Marktkunden bei den Giber 50jarigen tGberdurchschnittlich hoch ist.

Vor diesem Hintergrund und im Hinblick auf die demografische Entwicklung,
kann davon ausgegangen werden, dass sich das Kundenpotenzial jedenfalls
nicht verringern wird.

Aus diesem Grund haben insbesondere die Service-Dienste der AWO in
Sachen Markt-Bus und die Ausweitung auch auf die Zielgruppe der in ihrer
Mobilitat beeintrachtigter Personen eine besondere Bedeutung.

Die Ausrichtung der inhaltlichen Schwerpunkte solite neben der o.a.
Zielgruppe auf junge Familien abstellen, die mit ihrem Bedurfnis nach
gesunder hochwertiger Erndhrung dem traditionellen Image des
Wochenmarktes stark entgegen kommt.

Der Einkauf auf dem Wochenmarkt geht Uber die reine Deckung des
alltaglichen Bedarfs hinaus und verflgt zusatzlich uber die Komponente des
Einkaufserlebnisses.

Die kommunikativen Ablaufe auf dem Wochenmarkt steigern seine
Attraktivitat zusatzlich.

Der Wochenmarkt ist durch die Kombination von Einkaufen auf der einen
Seite und Freizeit und Erholung auf der anderen Seite fur Kunden attraktiv.

Diese Komponenten gilt es zu kombinieren und zu starken, damit das
Kundenpotenzial sich erweitert.
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Aus dem oben genannten Ziel .7 ,Das Kundenpotenzial ist
iiberregional und erfasst alle Altersgruppen.“ lassen sich folgende
Strategien/ MaBnahmen herleiten:

e (Musikalische) Veranstaltungen auf dem Rathausvorplatz organisieren.

e In Kooperation mit der Stadtblicherei familiares Rahmenprogramm
entwickeln.

o Kleintiermarkt‘ auf dem Rathausvorplatz organisieren.

e Prasenzmoglichkeit von insb. (Sport-) Vereinen auf dem
Rathausvorplatz zur Verfugung stellen.

e Forum fur soziale Einrichtungen/ Engagement im Foyer auf dem
Vorplatz schaffen.

e Gliicksradaktionen verstarken.
e Transportmoglichkeiten unterstltzen.
e Einkaufshilfen stellen.
.8 Der Rathausplatz ragt durch Standortqualitat hervor.

Der Rathausplatz ist als Standort fiir den Wochenmarkt grundsatzlich optimal.
Unmittelbar angrenzend an die Innenstadt, mit OPNV sehr gut erschlossen.

PKW Abstellplatze gibt es im Moment nicht im erforderlichen Umfang. Es
fehlen Abstelimoglichkeiten fur Einkaufstiten, damit im Anschluss an den
Wochenmarkbesuch die weitere Innenstadt besucht werden kann.

Fraglich ist derzeit, inwieweit die zukunftigen Stellplatze im EKZ den
Parkdruck entzerren kénnen.

Alternativ kénnte die GroRe StraBe als Standort fur den Wochenmarkt
diskutiert werden.

Dies hitte den Vorteil, dass der Rathausplatz als Parkplatz zur Verfiigung
stehen wiirde. Bei dieser Variante wirde allerdings die Gastronomie und der
Einzelhandel am Rathausplatz erheblich leiden.

Vor dem Hintergrund der anstehenden BaumaBnahmen auf dem
Rathausplatz, eines angenehmen Umfeldes, neuer Infrastruktur und
zusatzlicher  Parkplatze im  Innenstadtbereich  hatte sich  die
Marktvollversammlung am 3. Marz 2008 mit deutlicher Mehrheit fur die Grolde
Strafe als Standort fiir den Wochenmarkt ausgesprochen.

Ohne Wochenmarkt wiirde der Rathauplatz jedoch als Parkplatz verwaisen.
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Aus dem oben genannten Ziel 1ll.8 ,Der Rathausplatz ragt durch
Standortqualitit hervor.“ lassen sich folgende Strategien/ MaBRnahmen
herleiten:

o Lagerservice fir Kunden des Wochenmarktes einrichten.
Zukunft des Pavillons in die weitere Entwicklung des Wochenmarktes
mit einbeziehen.

o Kurzzeitparkzonen ausschlieBlich fur Wochenmarktkunden im Bereich
der Tiefgaragenzufahrt zum Rathaus schaffen

o Fassaden der anliegenden Bebauung begrinen.
Pflasterung des Rathausplatzes erneuern/ Regenabflisse sanieren.

e Anliegende Gastronomie und den Einzelhandel in die Entwicklung mit
einbinden.

e Kunden Uber vorhandene Parkméglichkeiten umfassend informieren.

e Transportservice einrichten.

1.9 Die Markthindler sind besonders motiviert
I1.9.1 Die Standgebiihren sind angemessen/ niedrig.

Der Markthandel ist im Vergleich zum stationdren Einzelhandel
personalintensiver. Es entstehen zwar keine Kosten fur die Unterhaltung
eines Ladengeschafts, durch die personalintensivere Betriebsfiihrung
entstehen jedoch hohere Lohnkosten, die den Gewinn des Beschickers
schmalern. Vor diesem Hintergrund ist die individuelle Gebuhrenerhebung
von besonderer Bedeutung, damit der Markthandler seinen Bedurfnissen
entsprechend einzelne Leistungen der Marktverwaltung “hinzukaufen” kann.
Zudem sind die Umsatze bundesweit zuriickgegangen. Es geht um jeden
Euro.

e Standgebihren, sofern praktikabel, spitz berechnen.
111.9.2 Die Willensbildung ist transparent.

Die Akteure des Wochenmarkthandels setzen sich zusammen aus den
Marktbeschickern, der Verwaltung und der Kunden. Das Vertrauen, das der
Kunde in seinen Wochenmarkthéndler setzt, muss in der Beziehung zwischen
Marktbeschicker und Verwaltung ebenso vorhanden sein. Der Marktbeirat
bietet den Beteiligten grundséatzlich eine geeignete Plattform.

Es besteht der Eindruck, dass In der Vergangenheit der Informationsfluss
gegeniiber der der Marktgemeinschaft nicht den vollen Wirkungsgrad entfaltet
hat.

Dadurch besteht die Gefahr, dass die inhaltiche Arbeit des
Hauptausschusses und der Mitglieder des Wochenmarktbeirates nicht
volistandig an die Marktgemeinschaft weitergegeben wird und dadurch
ungewollte Entwicklungen auf dem Wochenmarkt nicht zeitnah korrigiert
werden kénnen.
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e RegelmaRige Flyer fur die Marktgemeinschaft Uber die aktuellen
Inhalte der Arbeit des Wochenmarktbeirates erstellen und verteilen.

11.9.3 Interessenvertretung der Marktgemeinschaft ist instrumentalisiert.

Die Marktgemeinschaft ist von besonderer Bedeutung. Ohne motivierte
Markthandler nutzen die besten Rahmenbedingungen nichts.

Einerseits kann so Kompetenz entwickelt, gebiindelt und gezielt genutzt
werden, andererseits werden Abstimmungs- und Entscheidungsprozesse
innerhalb und auRerhalb des Marktes so Uberhaupt erst méglich.

Die Marktvollversammlung tagt nur einmal im Jahr. Die Spielregeln richten
sich nach Vereinsrecht analog. Alle dariber hinausgehenden
Willensbildungsprozesse erfolgen grundséatzlich ohne die wiinschenswerte
Mitwirkung der Basis, anlassbezogen, mit einem bestimmbaren Teil der
Markthandler.

e Die Marktvollversammlung gibt  sich eine verbindliche
Geschaftsordnung und regelt so z.B. den Informationsfluss, die
Willensbildung und die verbindliche Vertretung nach Aul3en.

11.9.4 Die Marktgemeinschaft libernimmt verstérkt Verantwortung.

Die Marktgemeinschaft ist grundsétzlich bereit, Verantwortung fur ihren Markt
zu Ubernehmen. Sie sollte sich ihrer Verantwortung im sozialen und
wirtschaftlichen Geflige der Stadt Ahrensburg bewusst sein.

Dies gilt insbesondere fiir die AuBenwirkung des Wochenmarktes hinsichtlich
des Erscheinungsbildes/ der Lucken.

Durch die Bildung des Marktbeirates ist es gelungen, auch schwierige
Themen des Wochenmarktes auf einer Augenhohe erfolgreich zu bewaltigen.
Im Hinblick auf die saisonalen- und branchenspezifischen Licken ist dies
bisher noch nicht gelungen.

Der Markt ist jedoch nur so gut, wie die Marktgemeinschaft es zulasst. Im
Hinblick auf die ganzheitliche Entwicklung des Wochenmarktes, haben
Einzelinteressen der Beschicker oder Branchen nach sorgféltiger Prifung
hinter dem Gemeinschaftsinteresse, d.h. dem Interesse der Gesamtheit der
Marktakteure (Kunden, Beschicker und Verwaltung) zuriickzustehen.

e Das Bewusstsein hinsichtlich der Gesamtverantwortung fiur das
Gesamtwoh| des Wochenmarktes starken.
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IV. Zielkatalog:

1.

Qualitit und Frische der Waren sind offensichtlich.

Selbsterzeuger regionaler Produkte verstarkt akquirieren und
aufnehmen

Ausgewiesene Bioland und Demetererzeugnisse bevorzugt aufnehmen
Herkunft, insbesondere regionaler Produkte besonders hervorheben
Qualitatsmanagement steigern, indem insbesondere Etiketten-
Schwindel verhindert wird

Liste Uber (EU)- zertifizierte Handler vorhalten/ veréffentlichen

Die Vielfalt der Waren/ Produkte ist umfassend.

Auf Erweiterung der Kreisverordnung hinwirken

Rechtliche Alternativen fur mehr Vielfalt auf dem Wochenmarkt
entwickeln, z.B. ,Kunstmarkt®

Organisierten ,Kleintiermarkt* auf dem Wochenmarkt integrieren
Besonders interessante/ exklusive Stande entsprechend férdern
Themenbezogene Veranstaltungen intensivieren.

Prasenz von u.a. Schulklassen mit eigenem Stand ausweiten.
Qualitat der Warteliste steigern.

Akquise neuer Handler durch Mund zu Mund Propaganda verstarken.
Bérse fur Marktplatze in der Region einfuhren.

Kunden-/ Handler- und Sortimentsbefragung durchfihren

Das Preis-Leistungs-Verhdltnis ist optimal.

Verstarkt Selbsterzeuger/ Direktvermarkter akquirieren, aufnehmen
und férdern.

Ein- bzw. Verkaufgemeinschaften saisonbezogen bilden (Rabatte)
Kundenbefragung durchfiihren

Die Kundenbindung ist Mehrwert.

Internetprasenz Wochenmarkt/ Lage der Handler mit Selbstdarstellung
herstellen.

Vorbestellungen Uber Internet ermdglichen.

Individuelle Berichterstattung Uber Produkte/ Handler in der Presse
weiter verstarken.

,Schlemmerecken® mit Handler und Produkten/ unentgeltlicher
Verkéstigung regelmaBig abhalten, dazu Ernédhrungs- und
Rezeptvorschlage.

RegelmaRig tber Herkunftsnachweise und Zertifikate informieren.
Nachweise Uber regelméaRige Fortbildungen der Handler abfordern.

Die Kunden kénnen an der Entwicklung des Wochenmarktes
mitwirken.
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5 Der Markt hat als Treffpunkt eine tGberértliche Alleinstellung.

e Sitzbanke als Ruhezonen zwischen den Rabatten fahrzeugfrei halten.

e Zusatzliche ,Wochenmarkttore!/ Gastronomie/ Schilder bei den
Ubergéngen Nessler/ Haspa und Olefanten einrichten.

e Verweilzonen auf der Wochenmarkflache integrieren.

e Entwicklung des Pavillons bzw. der Pavillonflache vorrangig fur die
Entwicklung des Wochenmarktes einbeziehen.

6 Der Wochenmarkt ist bunt und lebendig.

e Zeitnahe Rechts- und Planungssicherheit Gber das Zeitfenster der
anstehenden BaumaRnahmen auf dem Rathausplatz erzielen.

e Individuelle Pflicht zur Betriebsfortfihrung/ Ersatzgestellung bei
urlaubsbedingter Abwesenheit einfilhren (bisher gegen den Willen der
Markthandler).

e Individuelle Pflicht zur Sortimentsumstellung bei branchenbedingter
Abwesenheit einfuhren (bisher gegen den Willen vergleichbarer
Branchen).

e Qualitat der Warteliste furr kurzfristige Ersatzgestellung steigern (bisher
stehen Interessenten aufgrund fehlender Verkaufseinrichtungen nicht
zur Verfligung).

e Themenbezogene Sondermarktveranstaltungen initiieren
(unattraktaktiv da stéandiger Auf- und Abbau).

o Extraflaichen fir die Unterbringung saison- branchenabhangiger
Handler ausweisen, die bei Abwesenheit den Gesamteindruck des
Wochenmarktes nicht schadigt (bisher gegen den Willen der
Betroffenen).

e Neuanordnung der Marktstéande mit Rucksicht auf Abwesenheitszeiten
und Schaffung einer Kurzparkzone ( bisher gegen den Willen der
Marktbeschicker s.o.).

7 Das Kundenpotenzial ist (berregional und erfasst alle
Altersgruppen.

e (Musikalische) Veranstaltungen auf dem Rathausvorplatz organisieren.

e In Kooperation mit der Stadtblcherei familiares Rahmenprogramm
entwickeln.

e Kleintiermarkt‘ auf dem Rathausvorplatz organisieren.

o Prasenzmoéglichkeit von insb. (Sport-) Vereinen auf dem
Rathausvorplatz zur Verfiigung stellen.

e Forum fir soziale Einrichtungen/ Engagement im Foyer auf dem
Vorplatz schaffen.

e Glucksradaktionen verstarken.

e Transportmoglichkeiten unterstitzen.

o Einkaufshilfen stellen.
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8 Der Rathausplatz ragt durch Standortqualitdt hervor.

o Lagerservice fiir Kunden des Wochenmarktes einrichten.

e Zukunft des Pavillons in die weitere Entwicklung des Wochenmarktes
mit einbeziehen.

o Kurzzeitparkzonen ausschlieBlich fur Wochenmarktkunden im Bereich
der Tiefgaragenzufahrt zum Rathaus schaffen

e Fassaden der anliegenden Bebauung begrinen.

o Pflasterung des Rathausplatzes erneuern/ Regenabflisse sanieren.

o Anliegende Gastronomie und den Einzelhandel in die Entwicklung mit
einbinden.

e Kunden tiber vorhandene Parkméglichkeiten umfassend informieren.

e Transportservice einrichten.

g Die Markthandler sind besonders motiviert

e Standgebiihren, sofern praktikabel, spitz berechnen.

e RegelmaRige Flyer fur die Marktgemeinschaft Gber die aktuellen
Inhalte der Arbeit des Wochenmarktbeirates erstellen und verteilen.

e Die Marktvollversammliung gibt  sich eine verbindliche
Geschaftsordnung und regelt so z.B. den Informationsfluss, die
Willensbildung und die Vertretung nach Auf3en.

e Das Bewusstsein hinsichtlich der Gesamtverantwortung fur das
Gesamtwohl des Wochenmarktes stérken.

V. Abschlussbemerkungen

Damit eine Ruckkopplung erfolgt, ob die herrschende Meinung Uber die
Erwartungshaltung der Akteure an einen attraktiven Wochenmarkt auch auf
die Ahrensburger Verhaltnisse zu Uibertragen ist oder ob auf ortlicher Ebene
Besonderheiten zu beachten sind, solite mit Beteiligung der regionalen
Presse eine Kunden- und Héandlerumfrage hinsichtlich des Wochenmarktes
durchgefiihrt werden.

Den Kunden soll grundsatzlich die Moglichkeit gegeben werden sich in den
Entwicklungsprozess mit einzubringen, da auf diesem Weg die Identifizierung
der Kunden mit dem Wochenmarkt am nachhaltigsten geschehen kann.

Im Anschluss daran werden die festgelegten Ziele anhand einer Matrix
bewertet und auf Zielkonflikte untersucht. Die am héchsten bewerteten Ziele
haben auch die hohere Prioritdt. Innerhalb der Ziele haben die Strategien/
MaRnahmen Vorrang, deren Zielerreichungsgrad am hdchsten ist.
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Den Empfehlungen der Arbeitsgruppe Wochenmarkt vom 27. Oktober 2004 (Anlage 1) zur
Weiterentwicklung des Ahrensburger Wochenmarktes wird zugestimmt.

Sachverhalt und Begriindung

Der Hauptausschuss hat in seiner Sitzung vom 16. August 2004 eine Arbeitsgruppe zur
Weiterentwicklung des Ahrensburger Wochenmarktes ins Leben gerufen.

Die Arbeitsgruppe hatte den Auftrag, einen MaRRnahmen

katalog zu entwickeln, der den

Ahrensburger Wochenmarkt tiber das bisherige MaB hinaus entfaltet und attraktiver

macht.

Die Arbeitsgruppe setzt sich zusammen aus jeweils einem Vertreter der in der Ratsver-
sammlung vertretenden Fraktion, den drei Marktsprechem, einer sachkundigen Biirgerin,
der Gleichstellungsbeauﬁragten und der damals noch Vorsitzenden des Seniorenbeirates

sowie dem Marktmeister und dem Ordnungsamtsleiter.

Die Arbeitsgruppe tagte an drei Terminen (Protokolle siehe Anlage 2, 3 und 4).

Im Ergebnis bleibt festzuhalten, dass die Arbeitsgruppe Wochenmarkt fiir den Hauptays-
schuss einen einvernehmiichen MaBnahmenkatalog zur Weiterentwicklung des Wochen-

marktes ausgearbeitet hat.

Die Antrage der CDU-Fraktion zur Neugestaltung des Ahrensburger Wochenmarktes —
eingegangen am 20. Oktober 2004 - sind weitestgehend in der Empfehlung der Arbeits-

gruppe bertcksichtigt.

(P-eppe-r'j;
Blrgermeisterin
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Empfehlung der AG Wochenmarkt ‘!
zur Weiterentwicklung des Marktes

Die vom Hauptausschuss am 16.08.2004 eingesetzte Arbeitsgruppe hat den Auftrag
In drei Sitzungen bearbeitet und unterbreitet einvernehmlich folgenden Vorschlag:

s

Qualitat

Der Markt wird insgesamt als gut aber verbesserungsfahig bewertet. Seine
Attraktivitat, insbesondere seine Ausstrahlung Uber die Grenzen der Stadt
hinaus, hat fur Ahrensburg einen hohen Stellenwert. Daher wird der Markt
qualitativ und quantitativ weiterentwickelt.

. Trager

Die Stadt bleibt vorerst Tragerin des Marktes. Die Tragerschaft wird nach etwa
1% Jahren im Lichte der bis dahin erreichten Weiterentwicklung Uberpriift Bijs
dahin werden weitere Alternativen erkundet.

Binnenstruktur

Die Markthandler entwiclgeln unter Leitung ihrer Sprecher zeitnah ein Konzept
far eine verbesserte Offentlichkeitsarbeit einschlielilich werbewirksamer

Standort

Der Rathausplatz bleibt, vorbehaltlich spaterer stadtebaulicher Entwi(:klungen,
Standort des Wochenmarktes. Durch Verdichtung auf dieser Flache wird eine
Erweiterung des Angebots erreicht.

Erweiterungen in die Rathausstrale und auf die Flache vor dem Rathaus
werden im Rahmen des geltenden Rechts gepriift. Sie sollen ggf. fiir zeitlich
begrenzte Sonderbedarfe genutzt werden,

. Parkplatze

Flachen, die fir die Handlerfahrzeuge nicht bendtigt werden, werden gls
zusatzliche Parkplatze for Marktbesucher ausgewiesen. |Im Rahmen der
Weiterentwicklung der Parkraumbewirtschaftung werden Moglichkeitan einer
Gebuhrenfreistenung entweder nur durch die Markthandier oder auch durch
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andere Einzelhandler sowie nur zy den Marktzeiten oder weitergehend
gepraft.

6. Sortiment

Das vorhandene Angebot wird insgesamt als gut beurteilt. Durch die
angestrebte Erweiterung werden, im gesetzlichen Rahmen, vor allem
zusatzliche ~ Warenbereiche  einschlieBlich passender Verk@stigung
aufgenommen. Das Angebot angrenzender Geschafte wird bertcksichtigt.
Das Angebot an Textilien bleibt eng begrenzt.

7. Offnungszeiten

In der Adventszeit 2004 werden die Offnungszeiten bis 14.00 Uhr verlangert
Der Erfolg wird im Hinblick auf die kinftige Gestaltung der Oﬁnungszeiten
ausgewertet.

8. Teilnahmepflicht

LGcken in den Handlerreihen beeintrachtigen die Attraktivitat des Marktes ung
missen moglichst vermieden werden. Inhaber von Dauererlaubnissen sing zur
Teilnahme verpflichtet, wenn nicht gewichtige Griinde die Teilnahme
verhindern.

9. Raumordnung auf der Marktflache

Die Verkaufsflache wird nennenswert erweitert. Dafir werden die
Aufstellflachen verdichtet, indem nicht benbtigte Kraftfahrzeuge aullerhalb deg
Marktes abgestellt werden. Gesetzliche Vorschriften sind zu beachten.

10. Sonstige Einrichtungen

Die Stromversorgung und die anderen technischen Einrichtungen des Marktes
werden Uberprift, ggf. auf den heutigen technischen Stand gebracht und der
Bedarfsentwicklung angepasst.

Die Toilettensituation an Markttagen ist nicht voll befriedigend. Eine Losung
wird im Rahmen der weiteren Entwicklung 6&ffentlicher Toiletten in dgr
Innenstadt angestrebt. Vorerst werden am Markt Hinweisschilder auf nutzbare
Toiletten aufgestelit.

Anmerkung: Das von der CDU-Fraktion benannte Mitglied der Arbeitsgruppe hat an
den Beratungen nicht teilgenommen. Die schriftlich eingegebenen Anregungen sing
in die Beratungen sowie, im Ergebnis der Beratungen, in die vorstehende
Empfehlung eingeflossen.

y / [L’ !'7"{"““
(Harald Duwel) 27 10. 2004
Vorsitzender
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7 Weitereniwicklung des Ahrensburger Wochenmarktes

A5 74

camamy

2004/129

Es liegt folgender Besch!ussvorschlag vor:

Den Empfehlungen der Arbeitsgruppe Wochenmarkt vom 27. Oktober 2004
(Anlage 1) zur Weiterentwicklung des Ahrensburger Wochenmarktes wird zy-
gestimmt.

Zu folgenden Ziffern werden Anderungen der CDU-Fraktion in die Empfehlun-
gen der AG Wochenmarkt eingearbeitet:

Zu 2

Die Stadt bleibt vorerst Tragerin des Marktes. Die Tragerschaft wird nach ei-
nem Jahr (01.01. bis 31.12.2005) im Lichte der bis dahin erreichten Weiter-
entwicklung Uberpriift. Bis dahin werden weitere Alternativen erkundet.

Zus

Flr Handlerfahrzeuge, die nicht zwingend (z. B. fiir die Klhlung verderblicher
Ware) fur den unmittelbaren Verkauf bendtigt werden, wird ein gesonderter
Abstellplatz auBerhalb der Marktfliche ausgewiesen.

In Anbetracht der geplanten Baumalnahmen in der Innenstadt mit zeitweili-
gem Wegfall von Parkplatzen wird eine vorlaufige Realisierung auf dem mittle-
ren Areal des Stormarnplatzes gepruft. Flachen, die fur die HéndierfahrzeuQe
nicht benctigt werden, werden ggdf. als zusatzliche Parkplatze fiir Marktbesy-
cher ausgewiesen. Im Rahmen des Weiterentwickiung der Parkraumbewirt-

Zu’v

Ab der Adventszeit__(mittwochs und samstags) und im Jahr 2005 nur an Sams-
tagen werden die Offnungszeiten bis 14.00 Uhr verlangert. Der Erfolg wird im
Hinblick auf die kunftige Gestaltung der Offnungszeiten ausgewertet.

Zu9

Die Verkaufsflache wird nennenswert erweitert. Dafur werden die Aufstellfla-
chen verdichtet, indem nicht bendtigte Kraftfahrzeuge auRerhalb des Marktes
abgestellt werden. Gesetzliche Vorschriften sind zu beachten. Die Verwaltung
pruft die Aufstellung der Verkaufsstinde am Rand der Marktfliche mit
der Verkaufsseite nach auflen.

Zu 10

Die Stromversorgung und die anderen technischen Einrichtungen des Marktes
werden Uberpriift, ggf. auf den heutigen technischen Stand gebracht und der
Bedarfsentwickiung angepasst.

Hauptausschuss, 15.1 1.2004, Protokoll 11/2004 6ffentlich (X) / nicht offentlich ()



al

Dic T oilettensituation an Markttagen 1st nicht befriedigend. Eine L(’jsung wird im
Rahmen der weiteren Entwicklung Siientlicher Toiletien in der Innenstadt an-
gestrent. Vorerst werden am Markt Hinweisschilder auf nutzbare Toiletten auf-
gestellt. Dazu wird die Verwaltung beauftragt, eine kostengﬁnstig Losung
flir eine 6ffentliche Toilette zu erarbeiten.

Mit diesen /f\nderungen wird der Beschiussvorschlag emstimmig beschlossen

Hauptausschuss, 15.11.2004, Protokoll 11/2004 offentlich (X) / nicht 6ffentlich §]



L o ANLAGES

STADT AHRENSBURG Verlagen-Nummer
lussvorl - |

| Beschlussvorlage 2006/090
offentlich - T
Datum " JAktenzeichen T  |Fededuhrend
128.07.2006 1.1 Herr Dorow

Betreff

Weiterentwicklung des Ahrensburger Wochenmarktes

- Sachstandsbericht und weiteres Verfahren -

e _ B - o S
rBeratgngsfolge Datum 1 Berichterstatter
| Gremium |
(Hauptausschuss 21082006 | _
Beschlussvorschlag:

i Der Hauptausschuss nimmt den Sachstandsbericht zur Weiterentwicklung des Ah-
rensburger Wochenmarktes (Anlage 1) zur Kenntnis.
2, Die derzeitige Beiratslosung in der Tragerschaft der Stadt ist fur den Wochenmarkt

beizubehalten.

Sachverhalt:

Zu 1. Sachstandsbericht zur Weiterentwicklung des Ahrensburger Wochenmarktes

Am 15. November 2004 hat der Hauptausschuss {Vorlagen-Nr. 2004/129) auf der Basis
der Empfehiung der Arbeitsgruppe ,Wochenmarkt" vom 27. Okiober 2004 und des CDU-
Ergédnzungsantrages vom 19. September 2004 bzw. 15. November 2004 einen 10-Punkte-
Mafnahmenkatalog zur Attraktivierung des Ahrensburger Wochenmarktes beschlossen.
Die einzelnen MaRnahmen und die dazugehérigen Sachstandsmitteilungen sind in der
Anlage 1 numerisch aufsteigend dargestelit.

Daruber hinaus ist aus Sicht der Verwaltung auf folgende Themenbereiche besonders ein-
zugehen:

1.1 Privatisierung / Marktbeirat / Verdichtung

Das Berichtsjahr 2005 war ganz Uberwiegend durch Privatisierungsabsichten und
den Austausch der Funktion des Markimeisters ab September 2005 gepragt.

Damit das Verhalten der Marktbehdrde zukinftig transparent wird und die Marki-
gemeinschaft Mitwirkungsmaoglichkeiten bei allen wichtigen Themen des Wochen-
marktes erhalt, wurde das Beiratsmodell gemeinsam erarbeitet
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Die  Vollversammiung der Markigemeinschaft hatte das Beiratsmodell am
7 November 2005 einstimmig verabschiedet.

Der Marktbeirat wurde sodann mit Beschlussfassung der Stadtverordnetenver-
sammlung am 12 Dezember 2005 mit Wirkung zum 1. Januar 2006 satzungsge-
maf verankert und hatte am 6. Marz 2006 seine konstituierende Sitzung

FUr die Marktsprecher war es in den ersten Sitzungen ein besonderes Anliegen
Interne und organisatorische Punkte anzusprechen. Beispielhaft:

,Malldisziplin®,
Gebuhrenbedarfskalkulation nach dem Verursacherprinzip,
Offnungszeiten sowie

- anstehende Standerweiterungen, befristete Dauererlaubnisse und Riickbau

Unabhéngig davon wird der Wochenmarktbeirat sich auf seiner nachsten Sitzung
mit einer verbesserten Anordnung der Stande bzw Aufstellung am Rande und L6-
sung der Arkadenproblematik befassen.

Stérend wirken dort insbesondere die Handlerfahrzeuge zwischen den Rabatten
und teilweise auch Verpackungsmull.

Abstellflachen fir jeweils ca. 10 Handlerfahrzeuge konnten auf dem Parkplatz Alte
Reitbahn und der Fiache an der Inlineskater-Anlage zulasten von Kundenparkplat-
Zen ausgewiesen werden.

Teilnahmepflicht der Wochenmarkthindier

Garant fur einen attraktiven Wochenmarkt ist insbesondere die Jtckenlose" Pra-
senz der Marktbeschicker

Die bisherigen MaRnahmen (z. B. durchgangige Jahresgebihr und gezielte An-

sprache und Aufzeichnung der Griinde bei unangekundigter Abwesenheit) haben
noch nicht den gewiinschten Erfolg erzielt.

Insoweit soll die Konsequenz der Marktbehérde auf unentschuldigte Abwesenheit
vorhersehbar werden, das heift Abmahnung, Platzverweis oder dauerhafter Aus-
schluss von der Nutzung.

Ebenso sollen die Kriterien fur eine ~entschuldigte” Abwesenheit der Marktbeschi-
cker festgelegt werden, wobei nach Maoglichkeit branchen- und standortbezogene
Abwesenheiten abzustimmen sind.

Darlber hinaus muss ein Konzept zur Uberbruckung der saisonalen Licken im
Winter durch Einrichtung zum Beispiel
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einer themenbezogenen Sondermarktveranstaltung oder

Einbeziehung weiterer Flachen, die ohne Auswirkung auf die bisherige
Markiflache saisonal verzichtbar sind, erarbeitet werden Das bedingt eine
intensive Uberzeugungsarbeit gegenuber den Markibeschickern. die sich
vornehmlich als individuelle selbststandige Handler begreifen.

1.3 Teilbebauung Rathausplatz

Im Jahre 2001 wurde eine Teilbebauung des Rathausplatzes in den politischen
Gremien diskutiert, aber noch nicht abschliefend behandelt Uberlegungen, den
Rathausplatz teilweise von einem privaten Investor Uberbauen zu lassen bestehen

nach wie vor, was eine nennenswerte Verkleinerung der Marktflache zur Folge hat-
te.

Unbefristete Dauererlaubnisse werden gegenuber den Marktbeschickern aus die-
sem Grunde nicht mehr ausgesprochen.

Um den Marktbeschickern Rechts- und Planungssicherheit zy geben, sollte in ab-
sehbarer Zeit im Zusammenhang mit dem Umbau der GroRen Stralle entschieden
werden, ob der Wochenmarkt dauerhaft auf dem Rathausplatz bleiben soll — auch
bei einer gegebenenfalls kleineren Flache — oder auf die GroRe Strage verlegt wer-
den koénnte.

Zu 2. Tragerschaft Wochenmarkt

Im Lichte des bisher Erreichten und. im Hinblick auf die gute Zusammenarbeit zwischen
Marktgemeinschaft Wochenmarktbeirat, Selbstverwaltung und Verwaltung wird die bishe-
rige Betriebsfihrung beibehalten.

Mégliche Alternativen wurden in der Vergangenheit hinreichend diskutiert.

Beispielhaft sei verwiesen auf die Marktgilde, Vorstellungstermin in der Arbeitsgruppe Wo-
chenmarkt am 22. September 2004 Privatiséerungskonzept der AWM GbR geman Antrag

CDU vom 8. Juni 20085, Vereinslosungen und sonstige Dritte/Vergaberecht am
22. August 2005 im Hauptausschuss,

Pepper!™
Blrgermeisterin

Anlagen:

Anl 1 - Weiterentwicklung des Ahrensburger Wochenmarkies
Anl 2 - div Zeitungsartikel



dicge o
]

+y

ur uspiepy jne Bunpomaug eIp paim Bingsuaiyy iy SjUBLiBASIBIIag BIP 18qN SSNIYISEY Wap yw Bueyuawwesnz w)

Bunzyssieutag spusiainyjsuoy 900Z ziely w|
(NISL pZL AS '500Z°Z1 clb Mzq || /) mcU_EEmEm>cmﬁmcu_9m>€mww pun -floa yaunp 900z’ | ge Bunsoisielisg ANy wnjop

—_— e .

_ (S00Z 721 AS '500Z°01 L) ssnyossnedney wi jesiag uap Jaqn Bunjessg
'S00Z°6'61 WH ‘Il 184 14o11aquaysimz

‘Jeysqiela || /)y ulsyosidspiiepy usp uoa gogz lsquis)dag

-
Jepamabsne pun jayyoeqoaq (Uswioysqalyag eblisuos jaulaisp /usuosiadiazu|3) yeyosisbes | lanneussye | _,
7 |
|
g
!
!
|
_,
|
g We plim ayoyuabny sayois|B yne Bunyimuy pun zZusiedsuel | Jap uexuepabye Waep jw Bunso|sieliag Jap ydezuoy seg _

ABisisUWplie yw Beapeasbungasyny uuepos Heyuabuebisp Jep
ur sixesdsbBunpiayosjug jne Sslamul sjewisie /Buniaisneally usyoeg U1 ulaysasdspue)y yw yoeidsso) sajamz S002°8°¢€2

)
i

USpuniia usAleuIB) Y aJ8)am ulyep sig

| ‘G002 8 ZZ Won YH wi wmm;t:( leqgn ur_otmnwbcmwwcumm d8ydljpunw pun L'l Yiewieap "wsb

| TOA Yoeu Bungiaiyassny wajqold ‘Hqo WY Bunisisneaiq usyoes ui wayoaldspuey Jw yoridses) sajsis 500Z°2°L ) Hnidiagn Bunpoimyuaisyapy
! USlyo1aLie Uiyep siq Jep ayyai wi (500zzL Le ‘ W
_ S002'9'0C we ALS ssnjyosag 'S00Z'9'8 We syaleq H9D WY Buniyory ui Buniaisyealy yai|Bnzag Benuy-nao ~'L0°L0) Juer wauie yoeu pim yeydsiebel | aig ﬁ 2 |

e ==
|

‘Uspiem uspsiuilen UsyoeyieaT i

pun yingebine usyoeylaly 8)Buipagsqneun pun -sBuniayim usuugy essiugnejiesabe | apuaiyayispaim pun snau y

| 18qn InN (‘0's uayeqey usp UsYISIMZ pun isjssan Bunjyory wi Uayoejjydiemsny snau) uswiwioy Iapaim yone usfamssp
| pun uspiam uswwouabine 1aqiamaqsabe | ajje ssep ‘ual|alsiayols jjos SR0OH Usisuis)y Jap uj isi zjed, ‘Piigyle ssnap

‘BUDE|H @S3Ip J8qn s|[ejuaqge 1Bjops pun Hals|ejuswinisul Jyswunu jsi Bunuuimabsyonmyoen”
8!q "uaplam zuebia jpusyemie pusbaimiagn 8juu0y Jogabueusiep seq ‘Yjesab Bunbnyiap 1nz mo /SNeyuoey
WISq Usypegey usp uayosimz /isissap Bunjyory ul assiugneiasabe] iny usyoeyjjaig ayolzjesnz 9002 uspinm Bijew)sig

Uspiam psiinbye Bingsusiyy iny pun uayooudsabue Aneniur us)jos Uspileyy uslaspue jne apue)g dpusyosidsuy ‘sjogebuy
/SBPUElS sep JieyyolBnepanamsaiyelzues oIP 1e)1eND /jogsbuy usulswabije wap usqgau st ueBunzissaqnap iny winuayy

I
_
|
.
|
_
ﬁ
_
|

(" usyslpen sbejswes yolzyesnz YIBPNN "syoey|Ia)g ayois|Bxz exoL 4 101qUBJ0ZI0H ‘188 ”, m
C+ UasuBysuyD asey ) usplam uspunjed uabunso syoiyisyzueb uisyasidspriely wep yw wesupwab wap ul ‘Uapigjab 1

iSxdIMmuBIIBM AleYUBND pun Alejilenb paisn | I
AZin)siajun uspuels- fulabueyuejnesap uoa Bunisyemig /Bungeyosagnap jne HolQUIH Wi plim Bunzyessg ebisziap a1 Pliew 1aQ Biyejsbuniassaquan lege nb st jepenp ¢ L

T e e e e —_— — —_— = e e b}

¢ =

62} /P0O0Z AS 4nz yousgspuejsyseg ‘sapjiewUsyoop tebinqsualyy sap Bunpyoimyuaiayiaps

ol



(Al) uasiamsne szje(dyieduspuny| Japusyosidsjua us)se] nz afinsziyeps|pueH gL ‘o
siamal iny abe|uy-1aieyS-aulu| /miB-Bugofasy Bunpuigisp 1ap uj pun uyeqysy a)y uszjejdyied Wap jne uayoejjlspuog

AUBLUIISBINGUWN B8)I8 IN) Y2OMII WE OANY Jap SNADIEBLUIUBYIOAA N UCIEIRdOOY
'( '8 'Z 8gelissneyiey Jap Ul UsPUNYMIBLLIUBYIOAN ny suozspe Jsuie Bunyeyosnap

(9e JOL 'P00Z'6°22 ‘PiiewUayo0pN OV [1o¥0jo.4 ayotabien)
‘8zje|dyled ayeylanep Jaqe JYalu — JoA 3YoeipiazZisi4 pun -Uods Jyais ue|4-g ‘wsb uabunzjes)sa4 ‘{(*enequesneyey

¢Bunjisrsisluaiyngan

‘usynud zjeldulewioyg usiapw wiap jne uspuny
4D} JpBISUBUU] Jap Ul UalWyBugEWINEY J8p puaiyem
azjg|dyiedaleuss)y ‘Usslamsne Sap|IEWILBYDOAA

!

!
b

_
|
i
“
|
_
|
_
_

‘azje(dpodg piedipels ) sepjun Jezisp isi Zjejduiewio)s Bunziny abiyunynz ‘usqassnzue isi Bunsg) ebysiyBue; suig sap syesqe ebnaziyeps|puey Iny azje|dyiey g |
]
_
‘Uspeydsius 'n'n ajuugy |sdwesjiepaqiabuebyny ‘UOKENYIS BIp JUBYDSIDA Bssng Japuayeyue uabam ,ﬁ
Nejssiyaxian Jg|siyed jesuilBunidg sula yaunp payoisabqe yoiBipa| alem 1ysriaalany JaQ Usuwlyau|ie}siysiieA Jeyonsag 7
19p J1Isyiayoissiyaxiap aip sBuipisiie Haiznpal syeNS-4oSNWES — paljjuepy 31p yaunp ayoepiely Jap Bunuuas] aiQ |
|
uabiiasaq JauIaA Wi 8puEBiSIBsT] SjULQY P{IEWUaY20AN WP Jne uapuelsssalyelzues) uoa Bunzjesaquoep i
pun zjeidioAsneyiey Wap jne usyd1y3saq Jyolu J3uipn Wi yBuipaqieuosies aip ‘UspuelsplUep uoA Bunuplouy |
(18153 4Ny Jeye|yauq Usjssap Buniajeiuy ‘IyBiiep Japuagsaly ‘Ispuelspellye) _
49Y3BNYISIE YeyIaNep Ja|puByIeLIUaydoA 1Nj USYDR| UBLBMSUSLUSU ujay yors ussse| syendsneyiey Jap u) 7
g
‘uebloye sssnyoseq ayosi ljod Ziejdioasneyiey pun agenssneyiey sip |
| 4R4np Unu uuey yeyieyaissbunueld pun ~syyoey yers sbe.s4 Bunuplouy sauy; BPUBRISPLIEW BuspURBYIOA Jap ‘Jue|dab Bueb u Bunisylemig yorelle sjoqabuy sep Bunisjemiy ﬁ
_ -neusddsi | Janau UIs )sI 3geAS-Y}0ID-SNE J8p Ul abeiebjal] Jep neg wep pw Bueyuswwesnz wy yeps assiugnepa auis puim Bunjyaipiaa yaung ‘piewusyocpp N
-I9Neq usjesiyagqun uenau suiey usplsm saze|dsneyey sap Bunneqiagn spuaysa)s wney wi Lgoz 118S 3Ip Jne %2lquIH w| Usp Inj Lopue)s jqi3|q zie|dsneyjey Jag '
-
‘uone|nyeyusiyngsg usulpwab|ie Jsp uswiyey wi uabunyeisueliapn uoljsods)eysneH Jaule Bunyeysop _ _
12)859q , UEMaSSaIY" uoipjun 4 g,
{9002 /440 AS) 0807 uayosidiy yw usimsjnejuly tsuable Bunpusmiap aBiyunxnz *
('8 z joxjiNesssaiy Jspuabaijiaq | |
900z Beuapury Jaulewlols pun ajy Jausben ssp ul Bejuuog usuayos)nesisa we swyeups | gewaB usBunyeisuessrispuog jne ZURUOSS)Y) _ !
‘'msn snejoyIN 1SayUepsiuIT SqIaH 1S8UBLILIOS ‘UIBISO) UBUOIMEIBPUOS /'8)sa auabozaquawsay) uieydImiue usbBunyeisuelsmispuog r
IBUESHIMBGIaM Yol igalyosuts |
Pl4BWIUBYIOMN UBp 129D Bunye}siaiyouagialieled pun JEUOI S8p BWISY | HIW SPUSUBLIOAN Wie DB Wi Zuase.y aysljeUOpy HeqiesyayyoluayQ suassaqlan iny )dazuoy| | oy




US[|OS uspJiem Uspaiwish usjogebuesbunzuebis usapyeme YW uayseyiely pun 18! }]YyeZag 0S8IMOs
8IS Bp ‘Uaplam uasse|agn Blsunb ajuuoy syoe|4 sip ‘(jasyoemsalyer {USIYORUYIBAN /1BUIAA ASQIBH) UiBS PlBLLISY oM
"PUBHISUNY /-1apuosg Jausbozaqualuay) pun JepauBajul UsBepyiel ue uie 8juuoy apoliadayey Jap Ul Bunsp|ws|qoiy

usbelyuy uspyawiaA Nz pun sbew| uspassagian wsute nz pyny isxojyosaqpliely usuabis ssp Bungiapn aAlsusju|
‘PI3jn Wap sne spjiewzUslINyUOY Jne pusBaimiagn zueb -uaben

! 1ajlam Bingsuaiyy vl uabunBuipsg uanb suspspuesaa aip alp ‘walibs)ul Jaqlamag ansu HUBLULIBA Usplam s[Ismis|iL ‘iny
_ us3yda|yos usuls sislsiawipiely uabiewsys sap sixeldsBunplayosiug iap punibine yeyuabuebisp lep ui sjeyY puep 1ag
ujaxoimius jeliag Jap plim ‘jjos uaplam uabuebsBuin 192IYOsBgPIR 18p Jayuasemqy JwW Biyunynz sim ‘UsJyeylsp seqg
_ uiaqiemag usieqgbnjian Yolyoesie) yuassiugnejiasabe | usnau uspuajysy usp ue 1aysiq uspejayos cmm::moh_tm_n_o._n_
/_ ¢uswiunsaq Bumeapep iequeld pun Bjysimed 81 gnepn ‘siugne|lasabe) yw
Bewiiey we Bunso ooype “iequeid yoiu pun BiyomaB Jsi JleyNUEIY (#00Z'6'9 WOA WA DY) JI0S ulds JSSBLIS JUIU JyoIld

“SHBYUBsamuY J8p UoA usyiazs)isyuasamqy 8ibuipag |euosies ssep Jaqniep PBLWIUSYD0M Y J8p ul puejsaq Jaybiulg

S dOL 't00Z 1290R0O "LZ WOA Jjo30joid PUBLLUBYDSOAN S “puls spunio abnyoimab
SEp qo ‘st yoBes4 puasamge JBuipsgsbunieim Japo -SHayMuely -sgnepn Japamius puls IaxdiyasaqpueWUBY20AL 310

uiapuIyIsa
13jpuen Jap swyeu|is | aIp spunio abijyaimab
421U Uizjos JsipueH Jap woldawyeu)is |

9002 /£20 AS usbuan wy ‘%61 = 14N popL pun %l€ = 14N OEEL %09 = 14N 00EL

| Beyswes we yezsbBunuyo yaipyaisuly wioIyoseqpiely uap Jejun abeywin 0oz ziew

Jeusmabsne uayezsbunuyo

48p Bunjieisa) aByuny sip Jne ¥oIqUIH Wi piim
Blop3 1aQ "pebuguan iyn 001 siq uaylezsBunuyp
alp uaplam Beyswes we inu go0z syer wil

pun (sbejswes pun syoompi) HBZSIUBApY Jap u)

I~

12)8s18 Usayouelg Jalepue Bunzjasagyoep
U2.Inp 18po uayiay usuabia usp sne Buniaysmil Y2INp JOPBMIUS UBPIBM PUN SNE UBJNE| apUBISUBIBMZINY] /-UBIIXS |

(Isopuoy jzie|dsneyiey) usigeje
] pUn Uspueylon pusydiaisne aqlamas) Uspuays)s W puszuaibue leqaniuiun jsi siwouonsesy /Gunbiysoyisp abnsuog

‘Birewuia Bunzjnuiapuog s|e usyseluagsn usp jne 500z ul usqoiduiepn 'e'n uasem iaulay

_ ‘Hdoyosabsne sbisse|nz yoijyos. sep jne MOUquIH Wi )sI J8po uies nz
| Yofluiioysne Juiayos Jogabuy SUspUBYIOA se( HaNUal yaIu YoIs uaqey sedalD JW pue)g Jap pun 2jeD-plUBWUBYICAA SEQ

‘uszuaibaq

Bua uayxe| pun usbBiyoissoniag ayeyasag ,
lspuszuaibue jogabuy 'BunBnsosian epusssed |
'aysialaqualepn ayoiziBSNzZ ‘Bunyeysafuswipog !

9

—_— 1



~

%r\,uﬁ

|
|
|

T..’i

Halsijeal )si a)a|0 ] aydiuayg aig
Uspiam yyoeigabiajun (woung qsui) INpnaseyu| sbipuamyne suyo SPUBS usyjos ziejdioasneliey wep iny

1Benueaq /opz any ISy eYsneH syoijiapios uspiam Inpsly ‘(suleisiaiselyd aso ‘IsssemualjoeyiagQ
A0} 3SSNYqy apjejap ‘uszyn)y ‘Usyayusqgaun) uspiam Usiues pusbuup sapuewUsyoopn SOpP dyoe|HagO 8Ip SSNW Jauis 4

‘usplam jssedsbue BunBuiosiaawong
18p uabunzjassnelop usyasjuyoa) aip ussspw Zje|dsneyyey wep Jne Usyogusinexiap Jap Bunjyoipiap 81p Un+

,Eucwmnmcnm_omhm\éobwmﬁ uabunwwyssgsysyisyoig /NIQ Yyoeu Jsjjeyog-| 4 sap

SSep 0s 'ussaipan Biylsmiapue wong [BIANZ jne|siauywiol}s w abnaziyeps|puey aip SSEp ‘UsMIBwinzue Jspaim 18w jqis|q
bunBlosieawong 13p 199 aispuosaqgsur ‘paisiuapow PUS4ne| plim Japo puejs jne sspamus 381 Bunjyouulg ayosiuyosy aiQ

1qasabue pim ‘us)iag Uaujazula uap ue s|jejuaps| 'Sap{IewWwus Yoo sap piig ssydIsyuls uIg

‘ya1s BunBnpap inz Hapulyabun yyoiu Bunnegaquyopn 8puszuaibue sip upy BamsBunpay
18)IamZ sje ssye|ysiq aip iny BYSBUIIBIS ayaiseplopa sip usbe | UsjLilisaq ue ssep yeje aip laulay Jysysaq s3

{eqiaipan Bunyuelyasulg s)jaiped 9s8p 151 Bunyemiap sap yoig sny ‘Bunssepsiun papidy pun lapjiyosusiu) 4
pun Jsisuajneyag Jne 1yois a3yosjyos sip asiamlle) Bueyuswwesny wssalip ulibeyaq jspueyjezuig susyoueqg Js(

‘usuuoy usjieyse prewuaysops
W3p jne 21814 usuis Jeqiamagpuelg aje o uisjos ‘peiznyesd syalaq Usiiepap sasalp piim mon /BunBiutay Bunyyory uj

‘usplam jnjsq uspexuy usp nz Bunuyosnexyssp yiw 9ssiugnelissabe] jepuejsyiepy 4ainp usjuuy ‘
sHasiaiapue mo7 /BunBiulay puabaieaqnuebab pun Sjiasiauie sedg Bumyory u usjieqey usp usyosimz usyse|4 aiQg !

st Apinpoudesjuoy yoopal _
siuqabig wi sem ‘uslleyas uabepyrep ue Bampey pun -gng uon Bunusdg aip e LISSBIP Ul 3juugy afjiyqy ‘syoe|Bampey
PUn -yao uayoipuayo aip reqewun yoopal syoeysjneyiap 8lp Japisuyasiagn ‘umy 8yYBNS-yasnwieS—payuep inz

Usheyos sjiyay youziespunib uuey uslueuislsplog uspuayosidsiua Jap Bunyussgy aig

(e 4oL ‘v00z Jagopio e
: WoA PIBWUBYDOAA DY Jap awyeubunjsig) .JSse| usg)o)s cmn_nmzm.smx_m> 81p Ue uapunyy lap 8)doy aip _man_m}mw:mv_._m>
% i3)auyy086 pun punibiajun uayosimz paiyosiajunuayon apaiznpas Bamyss) usp 4aInp Jep ep leqlsisi|eal WO sixeld Jap
[ Uhisiuly usyeyasan usupueyloa usp nz SYOBjSINeMNIB A JBp YW uspedy usp ue spugisplieWwiusyoopp lap mcEm._Npm_o_ Cllal

‘usyeqiels nz aysjio| Byoljuayo
sute Jny Bunsoq aBnsunbus)soy aule ‘Beiyny

‘usBuug iuyos | ssp PUBIS Uap Jne usbunyyouurg

34os|uyoe) aspue pun mc:mhoﬂm\,Eo:m

|
|
|
|

|
k
|
|

‘USYne yoeu ayessineyisp sop nw syoeypiepy |
18P puey Wwe spuejssyneyiap lap Bunjjeisiny |

—

0L

6 i
I



oA




v ANLAAE Y

.1 18. Mai 2008

Tischvorlage zum Hauptausschuss am 19. Mai 2008

Konzeption zur Attraktivierung des Ahrensburger Wochenmarktes

Sitzungsvorlage 2008/ 67

Der Hauptausschuss ist in seiner Sitzung am 21. April 2008 tubereingekommen, die
Beratung und Beschlussfassung Uber die Konzeption zur Aftraktivierung des
Ahrensburger Wochenmarktes auf den 19. Mai 2008 zu vertagen, damit die
Verwaltung den Entwurf der MaBnahmen mit den Marktbeschickern bzw. im
Marktbeirat diskutieren kann.

Im Anschluss soll ein weiter entwickeltes Konzept vorgelegt werden. Es geht
insbesondere darum, wer welche Aufgaben erledigen soll.

Der Marktbeirat hat am 15. Mai 2008 die Gelegenheit gehabt, insbesondere tiber die
Konzeption zur Attraktivierung des Ahrensburger Wochenmarktes beraten.
Grundlage hierfiir war allein Punkt IV der Sitzungsvorlage 2008/ 67, ,Zielkatalog®.

Im Zusammenhang mit den Beratungen wurde deutlich, dass die Gesamtkonzeption,
von den Beteiligten einvernehmlich, bereinigt um einzelne MaBnahmen, unterstitzt
wird.

Insbesondere  die  angestrebte = Qualitatssicherung, die beabsichtigte
Kundenbeteiligung an der Weiterentwicklung des VWWochenmarktes anhand eines
Kundenforums z.B. und die Ausweitung der Warenvielfalt wurde von den
Beiratsmitgliedern unterstutzt.

Der Marktbeirat har dariiber hinaus einvernehmlich weitere Empfehlungen
ausgesprochen, die auf die Erganzung der Ursprungskonzeption hinwirken.

Die daraus resultierende Gesamtiibersicht der Ziele/ Mafnahmen ist anhand einer
Synopse (Anlage 1) dargestellt.

Festzuhalten bleibt an diesem Punkt, dass sich der Marktbeirat im Rahmen seines
Budgets einvernehmlich dafir ausgesprochen hat, kurzfristig Mitglied im
Landesverband Hamburg fiir den ambulanten Handel* zu werden.

Einerseits soll so das vorhandene Netzwerk fur den ambulanten Handel in der
Metropole Hamburg erschlossen werden. Andererseits soll dadurch ein
Qualitatssiegel geschaffen werden, dass im Vergleich zu konkurrierenden
Wochenmaérkten, entweder eine Alleinstellung verschafft (SH) oder auf eine Ebene
mit Hamburger Wochenmérkten herstelit (HH).

L



Erganzend zum vorgelegten Konzept, hat der Marktbeirat fir den Wochenmarkt
ebenso einvernehmlich deutlich gemacht, dass:

e die Fahrradfreundlichkeit des Wochenmarktes anhand zusatzlicher
Abstellflachen fur Fahrrader ausgebaut werden sollte,

o die Erreichbarkeit des Wochenmarktes anhand eines Kundenhinweises auf
vorhandene Parkmaéglichkeiten neben KFZ auch Fahrradstellplatze und den
OPNYV bericksichtigen sollte,

e die demographische Entwicklung des Kundenpotenzials fiir den Wochenmarkt
bei der Gesamtkonzeption; insbesondere fur Einkaufs-/ Lagerungs- und
Transporthilfen, besonderes Augenmerk bedarf und

e hinsichtlich der Diskussion (ber die Vermeidung etwaiger saisonaler/
branchenbezogener Leerstande auf dem Wochenmarkt im nachsten
Marktbeirat, ein Fachberater vom Landesverband Hamburg hinzugezogen
werden soll, der aufgrund seiner bisherigen Erfahrungen und Kontakte
geeignete MaRnahmen zur Platzhaltung aufzeigen soll.

Daruber hinaus erscheint es dem Beirat sinnvoll, anhand einer Projektbeschreibung
Marktbérse* im Rahmen der verfugbaren Haushaltsmittel und zur Wahrung der
eigenen |dentitat ein Projekt flr die Aktivregion JAlsterland” zu initiileren.

Ziel ist es, in Zusammenarbeit mit anderen Aktivregionen insbesondere den
unterschiedlichen regionalen Beschickern, saisonal und zyklisch aufeinander
abgestimmt, den Zugang zu Wochenmérkten innerhalb der Region ,Alsterland”
ganzjahrig zu erdéffnen bzw. zu erleichtern.

Der Zielkatalog wurde auftragsgemaR und einvernehmlich um die jeweiligen
Zustandigkeiten erweitert.

Der Marktbeirat hat dem Hauptausschuss empfohlen, die angeglichene
Ursprungskonzeption zur Attraktivierung des Ahrensburger Wochenmarktes — wie
vorgelegt - mit der o.a. Ausrichtung und den in der Synopse (Anlage 1) dargesteliten
Anderungen zu beschlielen. .

Fur die Richtigkeit:

4

'
Y

T



pueglansapueT 169
apioyag 'IS|pueH ‘ellag

usiyniyainp
Bunbeyjaqsiuswiog  pun  -I9|puBH  -uspuny
‘ualynjuie uoifiey Jap ul azjeldpepy Jns 95109

usiynjyoinp
Bunbeyeqsjuswipog  pun  -i9pueH  /-uspuny
"ualynyuie uoibsy Jep ul ezie|dplie 1Ny 2s10g

-

apJoyeg : :
uayJejsian epuebedoly uayie)sian epuebedoly
Ja|puey PUNAl ‘NZ punipl yainp JejpueH Janau asinbyy e PUN NZ punpy ysinp lJsjpueH lJanau asnbyy =
mEocmm ‘wisbis)s a)silopEN Jop lelenD e ‘uablals aisijepep Jap 1BlEND e
) ‘usjiemsne puels wWauabis YW ‘usliamsne puelg
us B 1y /USINYSS UasSeqINYoS [UeddiniBusHeBiSpuUly] UOA Zusseld e Wwoauabie JWw UuSSSEPYINYOS BN UOA ZUSSBld e
18|puEH ‘ualaiaisualul usbunyejsuelep susbozequaway| e ‘uassinsusiul usbunyejsuelap auabozaqualiay| e
uiapig) pusyoaldsus ulaplg} puayoaidsiua
jeliag 9pUBIS OAISNPXS  fojuessSalsiul  slopuoseg e BpUBIS  BAISNpXe  [ojuBSSaIBUl  Slapuosag e
10GabBUY SaydIjZJESNZ SjE , ap{IBWIanuUIa)y uaJialbajul preWUBYIOAA
18P0 JSuUmy™ gZ UjeyoiMjus  PIEWIUSLOOAN wap ine JPlEWIBIUIBM uspaisiuebip e
aplouag tiap jre Jejlelf 1yall ] USARBWIS]Y 8yoIjyody e SMBUWISUNY® "G Z ‘Uj9XOIMIUS PIBLULBYIOAN
apioyag uadumuly Bunupiossasiary] Jop Burusiismig jny e Wiap JNe JeyalA JYswW Inj USABUIS)Y aUdIpudey e
usyumuly Bunupiosansialy Jep Buniajiemig jny e
‘puassejwn 1S1 aNpold JUSIBAA 49 JRYSIA 31 2 ‘PUBSSEBIWN }SI 8]NPOId JUBIBAA JBP JBJISIA 91 T
’ UBDIJUSLQISA
/US}BUIOA I3jpuBH apaizyez -~(N3) Jeqn LIS e
Jyoisjne@piLIsuage PAIM LIBPUILISA |8pulmyog-uapayig PJim LUSpUILIaA [SpUImyDS-usiailg
‘apiouyag | 9Jepuosagsul wapul ‘wablgls juswebeuewsielen) e alepuoseqsul wapul ‘webiels juswabeuewsgjieny o
usgeylonlay siapuosaq uagayJonssy slapuosaq
spiguag JsipueH | SPiNpold  Jojeuoifas  alopuosegsul  YUNIBH e apnpold  Isjeuoibal  ssspucsaqsul  ‘YunyisH e
uswyaujne 16nzioraq uswysuyne y6nzionsq
apiguag | ossiubneziaselpwag pun puejolg sussamebsny e essiubneziaselowag pun puejolg sussamabsny e
uswyaune pun uasslinbye uswiyaune pun uassuinbye
apiQuag ‘Je|pueH ‘lelieag | PUEISIOA  epjnpoid  Jejeuoibal  iebnozisisqieg e pleisisn epnpold  Jsjeuoibal  Jabnszigjsqes e
‘Yaiyoisuayo ‘Yapyaisuayo
puls uaiepy J9p  dYosH4  pun  jeNEenp ‘L pPuis usJepA  J8p  9YydsuLd  pun  jeyEend L
éBipueisnz jsi aopp _ jediaqpydey bunjysjdwg uondazuoysbunadsin

SaP|leWUBYDOA\ SOp bunisiAIp eI}y bojejey|alZ oSdouAg




Jesieg 'JpeIS

“Ugjiysburiyemaqiny -Sjnexulg Jnj g Z ‘usysizaquis
seppewusyaopy sap Bunpoimug aip any BiBuelioa
ayoe|juoj|ined 18p "MZQ Suojjined sap Bunpoimug

‘uapyouud usues|0
pun edsey je|sseN usbuebiagn usp 1eq Jep|iyos

‘usysizaquia
sapjlewusyoopn sap Bunpoimiug elp iny Bibuelion
BUOBJUO||INEH JBp "MZq suo|ined sap Bunpiommiug
‘uaialbalul sUOBIMIBLLUBYIOAA JBP JNE UBUOZ|IBMISA

‘usjyouule usjues|0
pun edsey ue|sseN uabugbieqn uep 189 JSpP|IYSS

peis /8ILIOUOJISED) /.,21013eLIUBYIoAN" aiequuayig /elwouolises) /,8Jo1Jewiusysopn” ayolziesnz

‘ualjey laubnaziye} ‘uajjey 1aybnaziye;

aployag USTEgEY UBP US8UJSIMZ UlU0Zayny S|e ayueqzis usjleqey Uusp UBYOSIMZ UBUOZBYNY S|B ayuBqZlS

‘Bunyjasula)|y ‘Bunjaisuta)y
aydlQIaqn aula pundyall sie jey puep Jeq S | audlpQieqn auld pundyall sje jey puepy Jag S

UMM SSPHEBLLUSYOOAN

sap Bunpoimiug  Jep UB  uBUUQY uspuny aiqg

‘uleplojqe Ja|pueH

Jap usbunpliquo4 abigew|abal 1agn asiemyoeN

‘usJallliogul

Jo|puEH "ZUBSEIdIa|puBH 18P I8y YJI[SSE[IGA SJBMIINSZ pun asiIemydeusyunysH Jaqn Bigewsbay

TWIOJUSPUMY]] UaXIIMILL SBPJBLUIUBLYIOAA ‘abe|yosionydezay pun -sBuniyeulg nzep

apioyag ‘19|pueH “eliag sap Bunpjoimjus Jep ue UgJjOS JUsuugy uspuny aiq ‘ua)jeyge Bigewgbas BunbBysoxlap JayoipieBiuaun

JajpueH ‘Jyosunmis Bunbisgyiaa sayoyyebiuaun juspinpold pun JS|pugH jw  usyoalsWwwa|yog"

"USYJEISISN Ja)lam assald Jep ul ‘UaJB)SIan Jajlam assald Jap ul

JajpueH | J8|puEH /epinpold teqn Bunyejsisjyouag aj|@nplaipu] Is|pueH /epinpold Jagn Bunjejsiaiyoueg a|jenpiaipy

Taloibowile jauiaul ieqn usbunjjejSaqion ‘uayolBouise Jauleu| Jagn uabunjjelsaglon

o]sigejawag  /-olg  'ulglalsiay  Bunjelsiepisqles "ug||a3siay Bunjj)siepisqles

aployeg ‘ls|pueH ‘1eseg | JW J3pueH Jsp ebe /IeWUSYIOpN ZUBSEId}BUISIU| Jw JajpueH lJap abe Ajlewuaysopn zuaseidisulaly]
"Hamuyaly ist Bunpuiquapuny aig 14 "Hamayaly 3si Bunpuiquapuny aiq L4

ualyniyounp Bunbeljaquapuny

(eneqey) uepiiq

1enag uaiyniyainp Bunbeljaquapuny usbozaquosies uayeyosupwabineylsp mzq -ulg

"UJBpI} pun uswyauine ‘uaiauinbye ‘UJBploy pun uawyauine ‘uaisuinbye

apigyag ‘Je|pueH 1elieg | JaplBULIBARBIIA fabnazisisgles PeISIan 1apjlewIaAalIq Jebnaziaisgleg PUBISIOA
‘lewndo 3si siuyjeysap-sbunysiay-siald seq e ‘lewndo 3si siujjeysap-sbunysia-siaid seq €




‘usyieg.els

ssnyossnejdney
uap any Bunjyaydwg

spuagaljyosqe
sul® pun uabijeyosssq
jews|qoid i9p
JWw  ‘|]spueH usjueINgue
uap ny ‘Binquiey
sapuegisAsapuen sap
usina|yoe4 Jw wesulawsb
YoIs paim JBISAPEN 18

PEIS

‘("0°s JexoIyosagpen
ap ug|an usp usbab usysig ) suozyiedziny
18U Bunyeyog pun usjlazsyayuasamay
Jne jyoisyony jw spueispiiely Jep Bunuplouenap

"(uauayonag Jap ua|lIip
usp uaBab Jaysiq) 1BipEYDS JYDIU SBPUBLLLSYIOAA
sap yonipulsiuesas uap Hayuasamay
1oq alp ‘'ussiamsne Jo|pueH Jebibueyqeusyouelq
-uosies  BunbBuugisun  eIp  uny  usyoBlEIX3

'(neqqy pun -yny Jabipugls ep AlEPEIIIEUN) UBIBIIUI
uabunyeisuelanyIBLLIBPUOS ausbozaqualuay |

(BunBnuap Jnz Jyaiu uaBunjyouuiasineyapn
puniBine uajuassalalu|
uiabiays
elsllsuep  Jep  lBHEnD

lapus|ysy
uays)s laysiq)
abnisiyziny i

‘(uayouelg Jaleqyoisibian us|ipn usp uabab
Jaysiq) uaiymuie Jjayussamqy Jsibuipsgusyouelq
12q Bunjelswnsjuswilog Iz Juollyd  8||@nplAaipu|

“(JolpuByPLEN
Bp  uspn usp  usbeb  usysiq)  usuynuis
Jeyussamqy Jajbuipagsgneun jaq Bunjsisabziesig
/Buniynjpoysgsuiag inz olld 3lienpialpuj

‘us|aizie Zig|dsneyiey wsp
JNE UsWUBUJELINEY USPUBYSJSUB Jap la)sualiez
sep Jaqn yaylayoissbunueld pun -sjyoey ayeulaz

*Bipuaga] pun jung 3s! PHJEWUSYIOAA 130

Bunsisabziesig -

("0's Jeyoiyosaqgpiep
Bp ugamy usp usbaB Jaysiq ) suozyiedziny
1BuR Bunyeyog pun usjiezsjiayuasamqy
JNe yoIsyony Jw apuespely Jep Bunupiouensy

‘(ususyousjag Iap Us|IA
usp usbab liaysiq) 16IpBYDS JYOIU SBIIBLUUSYIOAA
sap Nonipulsjesan) usp ayussamay
19 8lp ‘uasiemsne JsjpueH Jabibueygeusyoueiq
-uosies  BunBuudislun  aip ) usyoepenx3

‘(neqqy pun -ny soBipuels ep Apjepeljjeun) uaiaijiul
uabunyejsueiaApEUWISPUOS ausbozaquaway |

‘(BunBnpap 1nz Jyoiu usbBunjyduuIasineyIan
Japuajysy puniBjne usjuassalalu|
uaysjs 18ysiq) usabiais Bun)eisabzijesig
abnsiyziny ni S1S||SUEM Isp 1E}IEND

“(usyouelg Jaltequoia|bian us|jipg usp uabeb
Jaysiq) usiynyuie lusyussemqy JeyBuipaguaysueiq
leq Bunjelswnsjuswlos INZ JYdlld  B||eNPIAIPUJ

‘(Jo|pueypiep
lBp  usipmy usp  usbebB  uaysig)  uaiynjuie
ysyuasamqy Joibuipagsqnenn 1aq Bunjeisebziesig
/Buniynjuiojsgaiieg inz ollid 3||anplalpu|

‘us|sizia zZjejdsneyey wap
JNe uswyeugewneqg uspuayajsue Jap lIsysuspiez
sep Jaqn }sylayoissbunueld pun -sjyoey ayeulaz

‘Bipuaqa] pun jung }si PIEWUBYIOAA Joa(d




apioyag ‘IsjpueH ‘1elieg
PEIS

1ebaljuy ‘peIS

IPEIS

apJioysg
PEIS

“uspuiquia Jw Bunjyomug

alp Ul |[9puBY|SZUIT usp pun aiuocuolises) apuabaljuy
‘Ualajues essnjjqeusbay /(Usjjeiad|0]S/UsBZINiS)
usbnreseq  sazjejdsneyjey  Sep  usjlsyusqgaun
‘usunuBbaq Bunnegeg uapuabaijue jap uspesse
(143]puBH 3ydiu) usjjeyos sneyjey

wnz pyejnzusbeiebjsl] J8p yolalag Wi uapumyf
“P{IBLWIUBYI0AA JNj YDI[g81jyodSSne UsuoZXIedyiazziny
“UBIBILUIC/Ul pUsssejUN [IGOWDIBN-OMY ANJQ

pun usjieyoibolnlied suUSpUELIOA J1oqn usepumnyf
UBY0y.8 JopUE]jSpELIye 18D [YEZUY

*10AIBY
jejiienbuopuelg yainp 36es yejdsneyiey Jaqg

‘usjyolule soialasuodsues |
"UBJaILLIOJUI PUSSSEILUN
auspueyioa  lagn uapunyy
‘uspuiquia Jiw Bunpoimpuz

alp Ul jepuey|aZUIi3 usp pun ajwouolises apuabaiuy
‘uaJalues assnyqeuabay

Julanaula sazje|dsneuiey sop Bunisiseld
‘uaunJbaq Bunneqag uaspuafbajjue Jap uspesse
uayeyos sneyiey

wnz uJyejnzusbelebjar] Jop yodalag Wi uspuny
-PUBLWUBYIOAA N} Y2Ngalyossne uauozyied)iazziny
‘UBYDIZaquId JILU SSPIBLIUSLOOAA

sop Bunpoimiug aisliom aIp Ul SUQ|IABd SBp Junynz
"uajLoLIuID

SOPBWIUSYIOAN  SSp  uspuny D} 9oIAIesiaben

usyaxyol|Bownied

*JOAlaY
jeyjenbuopuels yoainp jbes zyeidsneyiey Jag

apiQueg ‘Ja|pueH elag
apiQueg ‘Is|pugH ‘jeliag
Js|pueH

apioyeg
apioyeg ‘s|pueH

‘us||a)s usjiysinexuis

‘uazjnisliejun uayeyyolbownodsuel |

"UBjjeljaqraq usuoiEPEISHON|S

‘ua||@is Bunbnpuap inz zjejdioasneyiey wap

ine usuiatep (-uodsg) 'qsul uoa ysyyobowzuaseld
‘Uapnp SapBWIuayI0AA Sop bunjiajbeg ayosieqISnj]

-uaddnibBsia)y ajje
Jsseja pun |euoiBaalaqn 3s! jeizuajoduapuny| seq

‘usj|eis usjjiysinexuls

‘uazynysiajun usyayyoyBowpodsuel |

"UBYJB]SIOA UBUOIEPRISHON|D)

‘uayeyss ziejdiop wap jne Jako

ul uswsabebug yusbumyouuig seIZOS 1Ny WNJO4
‘ua||@}s Bunbnyiap nz zjejdioasneyiey wep

jne uauaiap (-odg) "qsul uoa paxyolBowzusseld
‘uasaisiueblo

Ziejdioasneyiey wep ine Jleuwuapuisy
‘uyoimjua wwelboiduswiyey

saleliwe; 12J13Uyongipels Jap jw uoneladooy U
‘ualaisiuebio zje|dionsneyiey

wap ine usbunyejsuelap (ayosiesisnin)
‘uaddnibBsiayy 9je

}sseqa pun |euoiBaliaqn 3si jeizuajoduapuny| seq




) :

"

I

aployag 'Is|pueH ‘jelsieg

Js|pueH

aployeg ‘Js|pugH ‘elleg

apioyeg ‘jesiag ‘Bunziesg

"USYJIE)S SaPIBLIUSYIOAN

ssp |yomjwesss) sep Jn} Bunuomjuelsnjwesso
Jap yoljjyaisuly ules)ssnmag seq

‘usginy yoeu Bunjaiuap
alp pun Bunpugsus|ipy Blp  'SsSnjjsuonewlou]
usp 'gz os yabas pun Bunuplosyeyssso

ayol|puigeA aue yais jqi6 Bunjwiwiesiaa|joApE B1q
‘uabuey uajsexyneyos

usp Ul pun  u3j|ISie  SSlBJIBOPELUUBYIOAA
Sep leqly Jep ejeyul usjEnpe  aip  Jagn
Yeyosuswabpiiep aip 1ny usuonewloyu| sbigew|abay
‘usuyoaleq zjds ‘jegexeld ulsjos ‘uaiyngabpuelg

HalAljoWw siapuosaq puis Ja|pueypjien aiq

"USYJEIS SOPBLLUSYIOAN

sep |yomjwess sep Uy Bunpomjuessaweses
18p yaipyaisuiy uesissnmag seq

‘usgny yoeu Bunjalpan
alp pun Bunpigsus|ipy BIP  ‘ssnjjsuoNBLLIo)U|
usp gz os jebar pun Bunupiosyeyosan

ayoljpuigien sue yois 1q16 Bunjwwesisajjoappep aig
"Us|laysA pun ug|eisie

SSjellag)yBWUBYIOAA SBp JIaquy Jap 8)Byu| usjanpye
alp Jaqn yeyosulewsbpiew aip 1ny 19A|4 abigewiebay
‘usuyoaleq Zyids ‘jageyipeld uisjos ‘uaiyngqebpuelg

M3IAIIOW S19PUOSaq PUIS JB|PUBYPIE 31




Yo



ANLAAE S

s

puegiaasapue J69
apigyeg ‘I8|pueH Jelieg
apioued

JS|PUEH
apigyasd

us BB /uSINyos

6002 /L0 /'L ‘L ‘1108 ‘0 38| ‘lyezuy
NN

6002/10 /'L ¥ 7II0S ‘T S| e|pueH Jausgiomeb |yezuy
600Z /L0 /'L 'GI0S ‘0 38| :puis }jomab sip JB|pUEH |YEZUY
6002/L0 /'L '9L:1I0S ‘913S| :puls JeqbniieA aip IS|PUEH |UBZUY

6002 /L0 /'L ‘¥ 110 'L 13S| 1,OPUBISIBPUOS™ JBp JYBZUY

uaiynyyoinp BunBelagsiuswiuos pun -Is|pueH e

-uaiynuie uoibay Jap ul ozZigldpe ) 8slog e
-useisian epuebedold

pUNy Nz PUny yoinp JsjpueH Jsnau asinbyy e

‘usablels S)SIIOUBNN JOp IBNEND e

‘usjlemsne puejs wauable Jw
USSSE|NYDS /UBAdNIbUSHEDISpUTY] UOA Zuaseld e
‘uasalnisuaul usbunyeisuesap ausbozaegquaway| e

J2{pueH 6002 /L0 /'L ‘0L (1108 'G 18| :usbunjjelsuelaA iop |yezuy

uJep.o} puayosidsius
leJiegd 600Z /L0 /'L 'L oS ‘0 3s| usyeyyolBowisplo J8p |UEZUY apuBlS  BAISNpXe  /ojuessalsiul  sIspuoseyg e

J0GabUY Seydi[Z}BSNZ S[e opieLlianula)y

J8p0 Jsuny™ g Z u[eyoIMjus  PUBWUSYI0M
apiousg 600Z PH "L /'L ‘L :lloS ‘0 18] :ej0qebuy Jopuszuebie |yezuy wep JNe JejjalA Jysl Inj usApeuls)y sydijyosy e
aployag NN usxiimuly Bunuplosaasiary Jep buniejemiz jny e
‘puassejwn }s| apPNpold JUsIepp Jap JejeIA 3id T

JYOISjNejepILISuagaT 600Z /L0 /'L ‘0 [1I0S ‘T 1S| :9Y0ISIeA Je)|s)sabisey |yezuy P LiSPUIYISA [8PUIMYDS-USHNS
nmﬂu._ﬁ.urmmm @OON ‘:.O \n_n .ﬂu—_om .—‘ 18] “CQ__OH—CO! _F_NNC< mhmﬁcowmﬂwﬁ_ E@UC_ _C._wm_mu.mw HCQEWUNCNEWHNH:NZO L]

apigyag '1a|pueH
apioyag

epJoyeg ‘Je|pueH jelieg

6002/L0 /'L ‘L 1IOS ‘G S| :UasiomyoeUSHUNXIBH W Jo|puBH
6002 /L0 /L. Il0S ‘G 3s|juezuy

6002 /L0 /'L '8l :lloS ‘9L 1Is| luezuy

uagayJoAalay slapuosaq
alapuosaqsul ‘PUnyIeHy e
uswiyaune 1Bnzionaqg
assiubneziaisiowe@ pun pueolg aussamebsny e
uswiyaujne pun uassuinbe
Jojeuoifel  Jebnazisisqies e
Yaljyoisusyio
ayosu4 pun  JEHEND L

apnpold Js[euolfal

PUElSian  apnpold

puis udiepy  Jap

¢ Bipue)snz 3si 19\

19)suajjiaz juaioleyipu]

yenaqpiiell Bunjyaydwg

SSPJIEWUSUI0/\ SoP JENAIDIEINlY 19p BUnyQuJig Jop 194 JojSUSfIaZ /udioje)Ipu] pun Dojejey|slz




o~

)

jeliag ‘1peEIS

NN

‘UgJlySBunIgemaqiny -sinexuig inj g Z ‘uaysizequia
sappewusyoop) sep Bunpoimuz sip any BiGuelion
BUOBLUOJIARY Jap ‘Mzq suojiined Sep Bunpoliwug

‘usjyolue usjuee|o
pun edseH i9|sseN usbugbiagn usp 199 Jop|IYoS

1pElS 6002 /L0 /'L ‘Z 110S ‘0 S| :@SIeMUIH |yezuy | /IWOUOASED /,2J0WJEWUSYI0AN" asequuayiq
‘usyey 1sybnaziye)

apioysg 600Z /L0 /'L ‘0 lloS ‘9 18| :9Bnaziyed |yezuy | USHEQEY USP USLOSIMZ usuozayny sije SNUBJZIS
‘Bunjjeisuie|ly

ayolpQiaqn auld pundyall sie jey PUEN 18Q

Jo|pUBH (g usjun ayaIg) ‘ZUSSEIAIa[pUBH 18P JI8xoI{SSBIIBA

apioyag Js|pueH ‘jelieg

JS|pUEH

1s|pueH

opiguag ‘1ajpueH elied

6002 /10 /'L 'G 1IOS ‘0 38| ‘udlod |yezuy

6002 /L0 /'L ‘0L 110S ‘G 18| :usyayydlBouusiqold |yezuy

600Z /L0 /'L ‘2l :llos 'G 38| Bjyoliag Jep |YeZUY

600Z TH '} ‘%0G :lI0S "%0 18| 810N

[WNIOJUBPUITY]) USMIIM)IL SSPHEUUSYOOM
sop Bunpoimug Jep ue UFJOS /USUUQY uspuny 8ig

qyosunmia BunBisoxaa seyaljebiuaun

"US)JB]SIaA Jo}lam assald Jap ul
J9|pUBH /apNpOld Jaqn Bunyjejsiajyoueg a|ienpiApuyl

“UsyoNboWIe JouIajul Jeqn ushbunjjejsagqion
Bsiiejewiag  /-0lg ‘ud|@lsiey  Bunjsisiepisqles
Jw Jo|pueH Jep abe /pLEWUSYDON Zusseldisuiaiul

‘JamIyay st Bunpuiquapuny| aiqg

jelieg

apigyag 'I8|pueH 1elieg

600Z /L0 /L ‘L ilI0S ‘0 S| llyezuy

uaiymyyoinp Bunbesjequapunyy

"rewydo 3si siujjeysap-sbuniysio-siald sed




"usjieqless

ssnyossneldney
usp ny Bunjysydwig
apusgeluosqe  sul  pun
usbiyeyosaq  fjews|qoid
Jap Jw ‘|]spueH usjuenguie
uap any ‘BinquieH
sapuegiansapue sap
usna|yoed uw wesudwsh
yols paim JelisqpueiN Jed

iPElS

6002 /10 L

¢ :l0s ‘g 35| :Beyswies
¢ oS ‘€ 3s| :UdoOMIIN

Bempuep oid JajpueH apusjys) yezuy

0¢€ :10S ‘0¢ 18| :Bejswes
0€ :110S ‘0€ S| :USOMIIA

Bepyie oid puejsioa Jeja|N SpuasneT

Hojos /L ‘) 1II0S ‘0 381

(r0's Joyoiyossgpen
J9p USIAM usp ueBeB Jeysig ) suozyedziny
Jauid Bunyeyos pun usyazsdyuasamay
Jne jyoIsyony )W spueispely Jep Bunuplouenan

‘(usuayonag Jep Ua|lipn
usp usbeb Jaysig) JBIPEYDS JYOIU SIPUBWUSYION
sap j}onlpulsjwessn uap layuasamay
|oq alp ‘ussiamsne J9|pueH JebiBueyqeusyoueiq
-uosies  BunBuugisjun  8Ip  Jny  usyoeljenx3d

"(neqqy pun -jny Jebipuels ep Apfepieljeun) uassipiul
usBunjelSUBIBAPDIBLLISPUOS susbozaquawey ]

“(BunBnyaA Inz Jyolu usbunyouuissinexIan
Japusjys} punibine usjuaSSaIaU|
uaysls Jaysiq) uiebials Bunjeisebziesig
abnsiyziny iy Slsl|aUEM Jep 1e)Eend

“(usyouelg Jesequola|Bian us|ip usp uabab
Jaysiq) ualymjuie ysyussemdy Jsjbuipaquayouelq
18q Bunjeiswnsjuswiyos Nz JUDiild  SfIRNpPIAIPUI

‘(JojpuByP B
Jop usipM usp  uebBsb  Jsysiq)  uaiynyuie
Jayussamay Jeybuipagsgnepn 1aq Bunjsisebziesiy
/Buniynjuojsgaineg inz JUSliid 8|enpIAIpU]

‘ugjeizia Zye|dsneyiey wsep
jne uswyeugewneg uspuaysisue Iap Jsjsuspiez
sep Jegn Jeyseyoissbunueld pun -sjyosy ayeulisz

‘Bipuaga] pun jung 3s! PUEWUSYIOAA 13




opiouag ‘19|pueH ‘jelieg
JpEIS

J1aBaiuy 1peIS

PElS

apJioyeg

1PEIS

800Z /2L /'L ‘L “I0S 0 38| {usUOY Jowesupweb yezuy

NN

Juszueydaq sneyiey wap JoA aim uspeqey /NN

800Z /ZL /'L ‘8 lI0S ‘0 38| 19738 (dMIEd |YBZUY

8002 /L1 /'L "L ©lOS "0 18| ‘|yeZuyY

/'L OF :I0S 8T 18| HiSsneyley :yezuy
& I'L "¢ 110S ‘062 28I uezuy

“uspulquid Jw Bunpoimus
3Ip U] [9pUBY|SZUIT USpP pun alwouoses) apusbsljuy

“UaIaIues assnjjqeusbay /(Ud][e[iadjo}S/uszinid)
Uoblieseq  Sazjgjdsneqjey  Sep  usjieyuagalf

‘usunubaqg Bunnegag uspuabaljue Jop Uspesse

(i18]puBH 3yo1u) usyeyos sneyjey
Wnz Lygnzusbeiebjal] Jop yoleleg i Uopuny
DIBIUBLI0AA I GOI[goljyoSSNe Uou0zyIed)iozZIny]

“UaJaII0 U] PUSSSEJUN IGOWPHEN-OMY ANdQ
pun_ USJIoyyoIDOUIE SUSPUBLIOA 18GN1 Uepuiny

“UByOyIa oZjB|d|jajSqepellye Jap [Jezuy

“10AI9Y
jenjenbuopuejs yoinp jbes zyejdsneyley 19qg

aployag ‘Ia|pueH ‘Jelieg
epioysg ‘1a|pueH ‘1eliegd

18|pugH

aploysg

apJoyag ‘1s|pueH

uojaedsneyiey yw uaipuodsalloy NN
uojjiAedsneyyey yw paipuodsalioy NN

600Z /L0 /'L "L I10S ‘L 18| - UBUOIY |YEZUY

6002 /10 /'L ‘¥ 110S L 18| :USUOINY |yezuy

‘us||9)s UayiysinexuIg
‘uszymsiajun usyeyyoybowpodsuel |
‘usjjeyaqieq Usuoipepelsyono

‘ugjjels Bunbnusp Jnz Zje|dioAsneyley Wwap
jne usuidisp (-podg) ‘gsul uoa yeyolbowzusseld

-UBpINp SepjIeliuayo0) Sop bunjjejbeg ayosIexISh

-uaddniBbsioyy aje
jssep9 pun jeuoiBauiaqn 3s! [elzusjoduspuny| seq




apioyeg "Is|pugH ‘elleg

J3|pueH

aployeg '8|pueH ‘jeliag

apigueg “elleg ‘Bunzieg

800¢/CLl'L

“NN J10S ' NN 38| ‘layussamgy Jsignepsun ‘Bm IMO [YeZUY
600Z /20 /"L %NN :,BunjuwesianispalBun‘ 19q 3exBiyez|IoA
6002/1L0/°L

0} :llos * G 18] :uabunjejsuelap Jewesupewab |yezuy

600Z MH "L /'L ‘L 1I0S "0 181 :09 lyezuy

800Z /2L /'L v IS ‘L 38| ‘usjsexneyos wi Jak|4" Jep |yezuy

e *L winz yaipyel /1 00€Z YN Bunyoaisaiyer

‘USYIB]S SOPIBWIUBYIOAN
sop |yomjwesan sep Jny  BunpomjuelanjueseD
lap yoipyoIsuly uresissnmag seg

‘uaginy yoeu Bumaipep
aip pun Bunpigsus|ipy P ‘SShysuonEWIOU]
usp gz os Jebas pun  BunupiosyeyoSeD
ayoIpuUIgJaA auld yais 1q16 BunjuwesIan|oAPIeIAl 8Ig

‘usbuey usisENNEYIS
usp Ul pun  Uud|BIsie  SSjelISgPEWUSYOOMN
sep Jleqly Jep Sjeyuj us|enpe  8ip  18qn
yeyosurewebpyep aip Jny usuonewlosu| ebigew|sbiey

‘usuyoaleq Zyds ‘jagexipield ulajos ‘ualyngebpuels

JMBIAIJOW SIAPUOSA( PUlS JI|PUBYPHeR 31Q




