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Stellungnahme zum Entwurf eines Einzelhandelskonzeptes fiir Ahrensburg

Sehr geehrte Frau Mellinger,

der Endbericht des Einzelhandelsgutachtens zur Entwicklung des Kommunalen
Einzelhandelskonzeptes fur die Stadt Ahrensburg, gefertigt von der CIMA Beratungs +
Management GmbH, liegt mir vor. lhrer Aufforderung, hierzu erneut Stellung zu
beziehen, komme ich gerne nach.

In dem Gutachten wird ausfuhrlich die Attraktivitdit des Einzelhandelsstandortes
Ahrensburg anhand von Umfrageergebnissen und ¢konomischen Kennzahlen belegt.
Die Gutachter weisen mehrfach explizit darauf hin, dass die Anziehungskraft des
Standortes flr die Stadtbevélkerung und die Bewohner des Umlandes gerade in der
Vielzahl leistungsstarker inhabergefthrter Einzelhandels- und Dienstleistungsbetriebe
begrlndet liegt, die in der Ahrensburger Innenstadt ein vielseitiges und individuelles
Sortiment anbieten, das dem Standort seine Destinationskraft und Unverwechselbarkeit
verleiht. Die Gutachter betonen, dass die Uberdurchschnittlich gut funktionierende
Ahrensburger Innenstadt, in der sich aktuell die meisten Verkaufsflaichen befinden und
in der die héchsten Umsétze in den innenstadtrelevanten Warengruppen erzielt werden,
im Rahmen des stadtischen Einzelhandelskonzeptes einen besonderen Schutz
verdient. In diesem Kontext stufen die Gutachter der CIMA zahireiche Handels-
sortimente als zentrenrelevant ein und raten im Umkehrschluss von einer Ansiedlung
von Handelseinrichtungen, mit diesen Sortimentsschwerpunkten auflerhalb des
Stadtkernes, ab.
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Im Unterschied zur Empfehlung der CIMA, wiirde ich die Sortimente GroRelektro (weilke
Ware) und Heimtextilien in der Ahrensburger Sortimentsliste ebenfalls als
zentrenrelevant definieren, da einerseits GroRelektrogeréte von den Betrieben Elektro
Clasen, Elektro Léw, Elektro Pehméller und Elektro Buddenhagen sehr kompetent und
erfolgreich im Zentrumsbereich der Stadt angeboten werden und andererseits
Heimtextilien die Existenzgrundlage fur Betten Bubert, Raumausstatter Reich und die
Haushaltsabteilung in unserem Hause bilden. Es besteht meiner Meinung nach keine
Veranlassung, durch eine faktische Verlagerung dieser Sortimente ins Gewerbegebiet,
die intakte Angebotsstruktur im Zentrum der Stadt zu schadigen.

Die Empfehlung der CIMA, unter der Pramisse einer Aufgabe des Altstandortes, den
Famila Verbrauchermarkt in das Gewerbegebiet Beimoor Sud Il mit deutlich erweiterter
Verkaufsflache umzusiedeln und diesen Standort mit weiteren Einrichtungs-, Mébel-
und Baumarkten auf eine Gesamtverkaufsflache von geplanten 29.000 gm anwachsen
zu lassen, stellt die vorher im Gutachten geduferte Forderung nach dem konsequenten
Schutz der Innenstadt in Frage.

Die Gutachter betonen, dass gerade der vielseitige Besatz von inhabergefihrten
Geschenkartikel- und Wohnaccessoires-Geschéaften, wie z.B. Marie-Luise, KleidBar,
Wunderschon, Lieblingsstiicke, Samt & Sonders, Badeperle, Depot, Raumausstatter
Reich, den besonderen Charme der Stadt ausmachen. Auch Leerstinde in vielen
kleinen, fur Filialunternehmen ungeeigneten Flachen, werden durch diesen Besatz
vermieden. Die Gutachter sagen nicht, dass nach einer Ansiedlung von 20.000 am
Einrichtungs-, Mébel- und Baufachmarktfliche diese Sortimente dann nicht mehr in
vielen kleinen Innenstadtladen sondern zum Uberwiegenden Teil im Fachmarktzentrum
angeboten werden. Das Gleiche gilt fur die Sortimente Haus- & Heimtextilien sowie
Haushaltswaren, Glas-, Porzellan-, Geschenkartikel, sowie Elektrokleingerate die alle in
Mobel- und Baumérkten einen stiandig wachsenden Flachenanteil einnehmen. Eine
flachenmallige Begrenzung dieser Randsortimente auf 10% der Gesamtfliche oder
eine feste Flachengrofe ist schwer zu U(berwachen bzw. nicht hinreichend zu
sanktionieren, wie die Beispiele Danisches Bettenlager und Toom Baumarkt in
Ahrensburg zeigen.

Ich habe den Eindruck, dass die an einer Fachmarktentwicklung in Ahrensburg
interessierten Projektentwickler zunéchst ausschlieBlich danach streben, eine maglichst
groe Einzelhandelsflache im Gewerbegebiet Beimoor Siid genehmigt zu bekommen
und die gemal Ahrensburger Sortimentsliste zuldssigen Sortimente nur angeben, um
dieses Ziel zu erreichen. Ist die Flache einmal gebaut, wird durch eine kontinuierliche
Aufweichung der Sortimentsvorgaben am Ende ein komplettes Einkaufszentrum auf
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29.000 gm entstanden sein, das den gesamten Bedarf der Stadt weitestgehend abdeckt
und die Ahrensburger Innenstadt aussterben lasst. Ein anschauliches Beispiel fir diese
Entwicklung ist die Stadt Kaltenkirchen, die durch die Ansiedlung des Mobelhauses
Dodenhof, das sukzessive zu einem Einkaufszentrum auf der ,Griinen Wiese" mit allen
innenstadtrelevanten Sortimenten ausgebaut wurde, heute im Stadtkern keine
Zentralortlichkeit mehr besitzt.

Im CIMA Gutachten gibt es weder einen Hinweis darauf, welches Marktpotenzial
tatsachlich fur ein Mébel- und Einrichtungshaus im Ahrensburger Gewerbegebiet
besteht, noch welche GroRenordnung dieses haben sollte, um wettbewerbsfahig zu
sein. Mir ist jedenfalls kein Mé&belanbieter bekannt, der im regionalen Wettbewerbs-
umfeld von Mdébel Héffner, Mdbel Kraft, Dodenhof und lkea an einem eher autobahn-
fernen Standort (Beimoor Std Il) bestehen kénnte.

Auch die von den CIMA Gutachtern beschriebene Notwendigkeit einer Unterstitzung
der Wettbewerbsfahigkeit des Famila Verbrauchermarktes, durch VergréRerung und
Umsiedlung an einen neuen, attraktiveren Fachmarktzentrumsstandort im
Gewerbegebiet Beimoor Sud |, sehe ich nicht. Die Gutachter verweisen auf die in
diesem Kontext erwartete groRere Anziehungskraft fir das Umland. Da jedoch die
umliegenden Stadte Bargteheide, Bad Oldesloe, Bad Segeberg und Trittau ihre eigenen
Famila Markte haben, zielt die Ertuchtigung des Ahrensburger Famila
Verbrauchermarktes hauptséachlich auf die Kundschaft, die ihre Lebensmittel aktuell bei
EDEKA oder Sky in der Ahrensburger Innenstadt einkauft, und dort fir die dringend
notwendige Frequenz sorgt, von der die iibrigen Geschéafte vor Ort profitieren.
SchlieBlich gebietet es die Fairness gegeniber dem Unternehmen Sky, das als
Ankermieter ins CCA gezogen ist, weil ihm suggeriert wurde, dass eine Ansiedlung nur
in der Ahrensburger Innenstadt und nicht im Gewerbegebiet, wie meist praferiert,
maglich ist, dass den Plénen von Famila nicht entsprochen wird. Eine Aufwertung von
Famila im Gewerbegebiet schwacht die Innenstadt und ist somit kontraproduktiv. Wenn
Famila einen besseren Standort sucht, dann sollte das Unternehmen einen
Innenstadtstandort in Ahrensburg wahlen. Dies wirde die Stadtentwicklung deutlich
voranbringen,

Ich teile die Meinung der CIMA Gutachter, dass die Stadt Ahrensburg mit einem
Einzelhandelsentwicklungskonzept die Méglichkeit hat, einen fairen Wettbewerb von
Unternehmen zu férdern und eine Konkurrenz von ungleichen Standorten zu
unterbinden.
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Stellungnahme zum Entwurf des Einzelhandelskonzepts Ahrensburg

Sehr geehrte Damen und Herren,

fur die Aufforderung, zum endgultigen Entwurf des Einzelhandelskonzepts der Stadt Ahrensburg
Stellung zu nehmen, bedanken wir uns.

Das vorliegende Gutachten von CIMA, aus dem das Einzelhandelskonzept entwickelt wurde,
lberzeugt zunachst grundsétzlich durch den sorgféltigen methodischen Ansatz und durch
nachvollziehbare Analyseergebnisse. Insgesamt vermittelt dieser Teil des Gutachtens ein sehr
positives Bild des Einzelhandelsstandortes Ahrensburg; dies gilt sowohl fur die - subjektive -
Gesamtzufriedenheit der Befragten als auch fur die objektiven Leistungsdaten.

So weist die Gesamtzentralitatsziffer von 107 aus, dass der Ahrensburger Einzelhandel
Kaufkraftzufiusse aus dem Umland generiert. Dies gilt vor allem fur die innenstadtrelevanten
Sortimente Bekleidung, Wasche, Schuhe, Lederwaren; Uhren, Schmuck; Sport; Spielwaren;
Geschenke, Glas, Porzellan, Keramik, bei denen Zentralitatswerte von bis zu 152 erreicht
werden. Diese Position als Kaufkraftmagnet fiir ein deutlich tber das Stadtgebiet
hinausgehendes Umland verdankt Ahrensburg vor allem dem quantitativ und qualitativ starken
Gewicht des innerstadtischen Einzelhandels mit Verkaufsflachenanteilen von insgesamt 45
Prozent und von sogar 80 Prozent bei zentrenrelevanten Sortimenten. Mit dieser Starke des
innerstadtischen Einzelhandels nimmt Ahrensburg unter den schleswig-holsteinischen
Mittelzentren eine Spitzenstellung ein.

Zu dieser Spitzenstellung trdgt neben dem starken quantitativen Gewicht des innerstadtischen
Einzelhandels auch dessen Ladenstruktur bei, die durch einige leistungsstarke Magnetbetriebe
und eine Vielzahl inhabergefuhrte Geschéfte fast aller Branchen gepragt ist. Dieses
abwechslungsreiche Einzelhandelsangebot ist eingebettet in ein insgesamt attraktives
stadtebauliches Umfeld und wird ergénzt durch ein Uberwiegend gutes Dienstleistungsangebot.

Gleichwohl darf die positive Momentaufnahme der Ahrensburger Innenstadt als Einzelhandels-
und Dienstleistungsstandort nicht den Blick dafiir verstellen, dass es Defizite gibt und dass vor
allem das Wettbewerbsumfeld zwischen Hamburg im Westen (alleine das Alstertal -
Einkaufszentrum verfiigt Giber mehr als doppelt so viel Verkaufsflache wie die gesamte
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Ahrensburger Innenstadt) und den konkurrierenden Mittelzentren im Norden und Nordosten als
standige Aufforderung begriffen werden muss, die Pflege und Attraktivitatssteigerung der
Innenstadt als vorrangiges stédtebauliches Ziel festzulegen.

Das CIMA-Gutachten arbeitet mit seinen ,strategischen Leitlinien® (Seite 60 ff) ein Biindel von
MaRnahmen heraus, die sowohl der Sicherung und Starkung der qualitativen Funktionsvielfalt der
Innenstadt als auch der Starkung der Nahversorgung dienen sollen. Im Mittelpunkt steht dabei
das Ziel, den hohen Verkaufsflachenanteil der Ahrensburger Innenstadt als wichtigen
Wettbewerbsvorteil gegenuiber den konkurrierenden Standorten im ngheren und weiteren Umland
zu sichern. Dies setzt voraus, dass die Ansiedlung von Einzelhandel mit zentrenrelevanten
Leitsortimenten auf die Innenstadt konzentriert wird. Diesem von CIMA formulierten Ziel wird
ebenso zugestimmt wie der Forderung, die Nahversorgung an fullaufig erreichbaren Standorten
zu sichern und nach Mdglichkeit bedarfsgerecht auszubauen.

Die ,Ahrensburger Sortimentsliste" (Seite 86) gliedert GroRelektrogerate (,Weilte Ware*) unter
den nicht zentrenrelevanten Sortimenten ein. Dem kann nicht zugestimmt werden. Diese
Eingruppierung widerspricht eindeutig den Fakten: GroRRelektrogerate werden in Ahrensburg
ausschlieBlich in der Innenstadt beziehungsweise im Erganzungsbereich der Innenstadt
angeboten — und zwar von drei Anbietern, von denen einer groftflachig ist. Diese Anbieter
reprasentieren in ihrer Gesamtheit die volle Breite des einschldgigen Sortiments. Die Tatsache,
dass bei den gegebenen LadengréfRen nicht die gesamte Herstellerpalette gezeigt werden kann,
andert nichts an der Innenstadtrelevanz dieser Warengruppe in Ahrensburg. GroRelektrogerate
werden in aller Regel nicht mitgenommen, sondern zur Belieferung und zum Anschluss bestellt.
Und dazu sind die innerstadtischen Anbieter in der Lage. Im Ergebnis sind GroRelektrogerate
(.Weille Ware") in der ,Ahrensburger Sortimentsliste" unter zentrenrelevante Sortimente
einzuordnen.

Zur Bewertung von Priifstandorten fiir Einzelhandelsentwicklungen (Seite 96 ff):

Die mégliche Neugestaltung des Rathausplatzes mit einer (teilweisen) Nutzung fur Einzelhandel
bietet nach unserer Auffassung auch die Chance zur Ansiedlung eines Elektronik-Fachmarktes.
Im Gegensatz zu CIMA halten wir eine Fachmarktnutzung Uber zwei Verkaufsebenen fir
unproblematisch. Dartiber hinaus nimmt der Flachenbedarf fur Elektronik-Fachméarkte mit
steigendem Anteil des Einkaufs dieses Sortimentes im Internet deutlich ab. Aus diesem Grunde
kommt als Standort fur einen Elektronik-Fachmarkt auch der Prufstandort Manfred-Samusch-
Strafle in Betracht. Entsprechendes gilt fir das Lindenhof-Areal. In allen diesen Fallen bedarf
es begleitend zu einer méglichen Realisierung der Lésung des ohnehin prekaren
Parkplatzproblems. Die diesbezlglichen Ausfiihrungen von CIMA sind sachgerecht.

Den Prifstandort Fachmarktzentrum Beimoor-Siid Il sehen wir sehr kritisch: Es handelt sich bei
dem Gebiet Beimoor-Sud Il um ein durch den Ostring verkehrlich hervorragend angebundenes
Gewerbegebiet, das produktiveren Nutzungen zugefiihrt werden sollte als ausgerechnet dem
Einzelhandel. Die Beschaftigtendichte bei Nutzung von Flachen fur produzierendes Gewerbe liegt
um ein Drittel bis ein Viertel Uber der Beschaftigungsdichte bei Nutzung von Gewerbegebieten fiir
groRflachigen Einzelhandel. Uberdies erreicht die Arbeitsproduktivitét je Erwerbstatigenstunde im
Handel nur etwa zwei Drittel der Arbeitsproduktivitat je Erwerbstatigenstunde im produzierenden
Gewerbe ohne Baugewerbe (Angaben des Instituts fir Arbeitsmarkt- und Berufsforschung der
Bundesagentur fur Arbeit). Berticksichtigt man sowohl die Arbeitsplatzdichte als auch die
Wertschépfung der dort Tatigen und geht davon aus, dass groRflachiger Einzelhandel fiir beide
Kriterien lediglich etwa zwei Drittel der Werte von produzierendem Gewerbe erreicht, so kumuliert
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sich die suboptimale Nutzung von Gewerbeflachen durch grofflachigen Einzelhandel im
Vergleich zu produzierendem Gewerbe auf rund 45 Prozent. Das heif3t: Die Ansiedlung von
produzierendem Gewerbe schafft eine mehr als doppelt so hohe Wertschépfung pro Hektar
Gewerbeflache wie die Ansiedlung grof¥flachigen Einzelhandels. Die durchgehend héheren
Grundstiickserlése, die bei der Verwertung von Gewerbeflachen fur groRflachige
Einzelhandelsansiedlungen im Vergleich zu produzierenden Verwendungen zu erzielen sind,
werden also durch eine geringere Zahl von Arbeitsplatzen und geringer entlohnte — weil weniger
arbeitsproduktive - Tatigkeiten mehr als kompensiert. Die Stadt sollte angesichts des Mangels an
echten Gewerbeflachen von einer Ausweisung des Standortes Beimoor Sud Il fiir Einzelhandel
grundsatzlich absehen.

Vorliegend kommt hinzu, dass die Verlagerung des Einzelhandelsstandortes Kornkamp nach
Beimoor Sud Il auch nach den Empfehlungen des Einzelhandelskonzepts von CIMA nur in
Betracht gezogen werden kann, wenn eine Nachnutzung leergezogener Einzelhandelsflachen
durch Einzelhandel rechtssicher ausgeschlossen werden kann. Dies durfte angesichts der
Tatsache, dass die Eigentumsverhéltnisse beim Bestand einerseits und in Beimoor Sid I
andererseits unterschiedlich sind, auf uniberwindliche Hindernisse stolen.

Die Aussage von CIMA, dass der bestehende famila-Markt einer Erweiterung bedarf, Uberzeugt
nicht. Die notwendige Attraktivitadtssteigerung dieses Verbrauchermarktes ist auch im Bestand
madglich. Es kommt hinzu, dass eine Erweiterung des Marktes sich auch negativ auf die
Nahversorgung in den Wohnquartieren auswirken wirde.

Sollte sich die Stadt im Falle des Vorliegens eines rechtssichereren Einzelhandelsausschluss an
den Altstandorten gleichwohl zur Ausweisung von Einzelhandelsfldchen im Gewerbegebiet
Beimoor Sid Il entschlielRen, so-ist neben der Festlegung einer Grenze von 10 Prozent der
Gesamtverkaufsflache fir zentrenrelevante Randsortimente darliber hinaus auch eine absolute
Limitierung der Verkaufsflache fur zentrenrelevante Randsortimente bei jedem einzelnen der
Planvorhaben notwendig, worauf CIMA auf Seite 62 des Gutachtens mit Recht hinweist. Denn je
nach Groélie eines Einzelhandelsvorhabens ist ein Flachenanteil von 10 Prozent fur
innenstadtrelevante Sortimente zu groR, als dass negative Auswirkungen auf den zentralen
Versorgungsbereich Innenstadt ausgeschlossen werden kénnten.

Zum dezentralen Prifstandort 9 — Beimoor Siid — wird der Bewertung von CIMA, dass hier
weitere Einzelhandelsansiedlungen ausgeschlossen werden soliten, zugestimmt.

Zum dezentralen Prifstandort 9 — Fachmarktzentrum verlangerter Ostring / A1 wird der
Bewertung von CIMA ebenfalls zugestimmt — mit der Einschrankung, dass auch hier die
Begrenzung zentrenrelevanter Sortimente innerhalb des Teppich- und des Mébelfachmarktes
nicht nur auf 10 Prozent der Gesamtverkaufsflache (das waren 2900 Quadratmeter) sondern
auch hinsichtlich der absoluten GréRe festgelegt werden mussten. Dass eine ,Anreicherung”
eines Teppich- und Mébelfachmarktes durch Fachmarkte mit innenstadtrelevanten Sortimenten
als unvereinbar mit dem Branchen- und Zentrenkonzept nicht in Betracht kommen kann, hat
CIMA Uberzeugend dargelegt.

Mif freundlichen n

Heinrich Gruter
Hauptgeschaftsfuhrer
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Herrn Biirgermeister Michael Sarach
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Sehr geehrter Herr Biirgermeister Sarach,

Ahrensburg zeichnet sich durch ein gutes Kulturangebot, attraktive Gewerbebetriebe, hohe
Kaufkraft und gute Arbeitsbedingungen aus. Um die Attraktivitat der Ahrensburger Innen-
stadt noch weiter zu erhthen, bedarf es noch einer starkeren Vernetzung von Wirtschaft und
Kultur. Die Verbindung Schloss Ahrensburg zur Innenstadt sollte dringend aufgewertet

werden.

Wir begriiien das Einzelhandelskonzept fur Ahrensburg, da es eine wichtige Leitfunktion fiir
die Innenstadt iibernimmt. Das Einzelhandelskonzept beschreibt Ahrensburg als qualitts-
offene Stadt, wobei der Bestand Vorrang genieft. Dies sollte aber nicht dazu fithren, dass
unternehmerische Aktivititen eingeschrinkt und Konkurrenz ausgeschlossen wird. Es kommt
meines Erachtens auf die Ausgewogenheit des gesamten Angebotes an, angefangen bei den
Sortimenten in den Geschiften iiber die gute Erreichbarkeit bis hin zur Kinderbetreuung. Das
Einkaufen muss den Kunden Spal} bringen.

Auf die zusitzlichen Vertraglichkeitsanalysen ist die WAS bereits in ithrem Schreiben vom
17. Juni 2012 eingegangen. Danach ist eine Neuordnung des GE-Gebietes Kornkamp aus
unserer Sicht dringend erforderlich — nicht zuletzt um den vorhandenen Betrieben im
Komkamp ihre Erweiterungsabsichten zu ermoglichen. Insoweit muss eine Einzelhandels-
nachnutzung ausgeschlossen werden.

Sollten sich am Standort Ostring / A 1 keine Investoren flir innenstadtvertrdgliche Sortimente
finden lassen, wire es wiinschenswert, wenn dieser Standort fiir Investoren vom klassischen

Gewerbe ohne Einzelhandel entwickelt wiirde.
%

Es ist zu begriiBen, dass mit dem Erlenhof ein neues Wohnquartier innenstadtnah, aber auch
nicht zu weit von den 4.000 Betrieben entsteht. Ahrensburg braucht soziale und innovative
Wohnungsquartiere einschlieBlich Managergrundstiicke und Klimaschutz. Wir sind sicher,
dass Ahrensburg mit neuen Wohnmodellen, attraktiver Innenstadt und einem guten Mix an
Betrieben seine Attraktivitdt noch steigern kann.

Mit freundlichen Griifien

Ndrbert Leinius ’

23843 Bad Oldesloe Tel: 04531/1272-0 leinius@was-stormarn.de
MommsenstraBe 14 Fax: 04531/1272-20 www.was-stormarn.de
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Mellinger Stefanie

Von: Jarck@ihk-luebeck.de

Gesendet: Donnerstag, 4. Oktober 2012 08:34
An: Mellinger Stefanie
Cc: brockmann@ihk-luebeck.de

Betreff:  IHK-Stellungnahme zum Ahrensburger Einzelhandelskonzept
Sehr geehrte Frau Mellinger,

vielen Dank fur die Zusendung des Einzelhandelskonzeptes der Stadt Ahrensburg. Wir nehmen hierzu wie
folgt Stellung:

"Die IHK zu Lubeck kann die Ausfithrungen der CIMA zum Einzelhandelskonzept Ahrensburg grofienteils
mittragen. Gleichwohl regen wir an, ein Fachmarktzentrum im Gebiet Beimoor-Sud Il (Prufstandort 8) nach
den von der CIMA aufgefuhrten Kriterien auch dann zu errichten, wenn die Nordtangente gebaut werden
solite. Die freiwerdenden Flachen im Bereich Kornkamp-Nord sollten ausschlieRlich fur die Erweiterung oder
Neuansiedlung von Gewerbebetrieben genutzt werden, ein Einzelhandelsausschluss auf den entsprechenden
Flachen ist daher vorzusehen. Bezuglich des Prufstandortes 9 (Verlangerter Ostring/A1) vertreten wir
folgende Auffassung: Sollte sich fur die empfohlene Ansiedlung mit ausschlieRlich nicht-zentrenrelevanten
Sortimenten kein Investor finden lassen, dann wére es aus unserer Sicht sinnvoll, das Gebiet als zusatzliches
Gewerbegebiet zu entwickeln, damit auch die Stadt Ahrensburg tiber ein autobahnnahes Gewerbegebiet

entlang der Wachstumsachse A1 verfugt."

Freundliche Grie

Nils Thoralf Jarck
Geschéftsbereich Region | Geschaftsbereichsleiter

Industrie- und Handelskammer zu Lubeck
Geschaftsstelle Ahrensburg
Beimoorkamp 6, 22926 Ahrensburg

Tel.: 0451 6006-310

Fax: 0451 6006-4310

E-Mail: jarck@ihk-luebeck.de
www.ihk-schleswig-holstein.de

Hinweis: Der Inhall dieser E-Mail einschiiefilich aller Anlagen ist vertraulich und u. U rechtlich
geschiitzl. Der Inhalt ist ausschliefilich an einen bestimmten Empfénger gerichtet. Die Weilergabe.
Offenlegung. Nachahmung. Herstellung von Kapien cder der sonstige Gebrauch durch Nichtadressaten
oder durch den Adressaten auf3erhalb des konkreten Ubersendungszwecks sl nicht erlaubt. Falls Sie
diese E-Mail fdlschlicherweise erhallen haben, unterrichten Sie bitte den Absender umgehend durch
eine Antwort-E-Mail und ldschen diese Nachricht einschiieRlich etwaiger Anlagen aus lhrem System
Vielen Dank fur Ihre Keeperalion.

04.10.2012
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Stadt Ahrensburg Einzelhandelsverband

. ; Nord e. V.
Der Burgermeister ] Ha:nb?]rg + Schleswig-Holstein
Fachdienst Stadtplanung/Bauaufsicht/Umwelt Mecklenburg-Vorpommern
22923 Ahrensburg

Vorab per Email: stefanie.mellinger@ahrensburg.de

25.10.2012
EHV/gri

24,10.12 Stadi Ahrensburg
Stellungnahme EHK.docx

Entwurf des Zentren- und Branchenkonzeptes fiir die Stadt Ahrensburg
Ihr Schreiben vom 21.09.2012
Ihr Zeichen: IV.2.2

Sehr geehrter Frau Mellinger,

herzlichen Dank fur die Zusendung des Zentren- und Einzelhandeiskonzeptes der Stadt
Ahrensburg und die Méglichkeit, hierzu Stellung zu nehmen.

Gegen den Entwurf des Branchen- und Zentrenkonzeptes der Stadt Ahrensburg erhebt der
Einzelhandelsverband Nord keine Bedenken und beflrwortet aulerordentlich, dass bereits
bestehende Planvorhaben darin berticksichtigt werden.

Einzelhandelskonzepte —verbindlich beschlossen—  sind ein wichtigstes kommunales
Instrument der Einzelhandelsentwicklung. Neben der internen Steuerung zukinftiger
Ansiedlungsvorhaben innerhalb der Stadt Ahrensburg, wirde das vor-
liegende Einzelhandelskonzept auch von anderen Nachbargemeinden im Einzugsgebiet bei
dortigen Ansiedlungsentscheidungen Beriicksichtigung finden missen. Diese Wirkung kann
die Stadt Ahrensburg allein Uber eine verbindliche Grundsatzplanung im Wege eines
Zentrenkonzeptes erreichen und somit eine verbindliche Planungsgrundlage fur zukinftige
Neuansiedlungen von Einzelhandelsflichen oder fur Modernisierungen vorhandener
Einzelhandelsstrukturen schaffen.

Wir begriiRen es sehr, dass sich die Stadt Ahrensburg der Herausforderung ,der Fertigung
einer zukinftigen Planungsgrundlage® stellt und empfehlen den Beschluss des
Einzelhandelskonzeptes sowie des daraus resultierenden  Zentrenkonzeptes in
vorgeschlagener Form durch die Stadt Ahrensburg.

Mit freundlichen Grien

iy

Claudia Grittner

Referentin fur Mittelstandspolitik und Marketing

Einzelhandelsverband Nord e.V. Kieler Volksbank eG
Hopfenstrale 65 BLZ 210 900 07

24103 Kiel Kto. Nr. 90 004 507

Telefon (04 31) 9 74 07-0

Telefax (04 31) 9 74 07-24 Amtsgericht Kiel - VR 2162 Ki

www.ehv-nord.de Prasident: Hans Jurgen Frick



Per E-Mail erreichte den Vorsitzenden am 15.10.2012 die nachstehend in Auszilgen abge-
druckte Nachricht eines Einwohners, der im Gewerbegebiet beschaftigt ist:

Ich méchte hiermit meine Bedenken tiber das neue Fachmarktzentrum im Beimoor-Sud, spe-
ziell die Umsiedlung von famila und anderen Markten, duf3ern.

Mein Arbeitsplatz befindet sich in einem Dienstleistungsunternehmen in der direkten Nach-
barschaft des jetzigen Standortes von famila. Das Unternehmen gibt es seit 20 Jahren an
dieser Stelle. Meine [...] Kollegen und ich sehen ein groRes Problem fir unseren Arbeits-
platz, wenn an diesem Standort famila, Aldi und Futterhaus fortgehen wirden.

Andererseits besteht jedoch die Hoffnung, dass zumindest in den bestehenden Raumen von
Aldi und Futterhaus neue Einzelhandelsgeschéfte einziehen werden.

Wenn man Spekulationen Glauben schenken darf, hat ein gréReres Sportbekleidungsge-
schift Interesse an einem Einzug. Was ja dann im Widerspruch mit dem Schutz des Einzel-
handels in der Innenstadt steht.

Trotz allem kann es doch nicht sein, dass ein Berliner Investor einfach in Ahrensburg neue
Supermarkte baut und kleine Ahrensburger Geschéafte und Firmen, die lange schon ihre Ge-
werbesteuer in die Stadtkasse Ahrensburg einzahlen, ihre Tlren schlielen mussen, well die
grolRen Firmen ins neue Fachmarktzentrum ziehen.

Zudem besteht ja auch noch das Problem mit dem verstérktem Verkehr, wie wird die Stadt
Ahrensburg den StraBenbau fur das Fachmarktzentrum Beimoor-Sud finanzieren?

Ich méchte an alle Beteiligten vor der endgliltigen Entscheidung appellieren, das Projekt
doch auch aus dieser Sicht zu betrachten.
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