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Anlage 2

Herangehensweise — Workshop, Auswertung/Lésungen, Prasentation fur Start

Das Ziel der Herangehensweise ist es, die ,verborgenen® Leistungsfahigkeiten und
Potentiale von Ahrensburg und seinem Umfeld aufzudecken (Schritt 1) und zu einem
tragfahigen Gesamtkonzept fur ein Ahrensburger Stadtmarketing zusammenzufihren.
Dabei ist es wichtig, den monetaren Wert fur Ahrensburg anhand von Mal3hahmen und
einer Kosten- und Strukturplanung aufzuzeigen (Schritt 2), um einem gelungen Start

aufzuzeigen (Schritt 3).

Die Herangehensweise und deren Schritte:
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1 | Vorbereitung

* Griinde lhres Prozess

+ Qualitaten/Fahigkeiten/Potentiale
* Leidenschaft/Historie

* Umfeld [Mitbewerber), Zielgruppen

| Workshop

Sortierung aus Vorbereitung
Beziehungsschnittmengen bilden
Beziehungslicken identifizieren
Potentiale und Kernstarken aufdecken
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Zusammenfassung
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AUSWERTUNG UND LOSUNGEN
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| Auswertung

Kernstdrken, Markte, Mdglichkeiten
Alleinstellung und Positionierung
Differenzierung zum Markt

| Ldsungsvorschlage

[Design-], Kommunikationskanzept
Marketingmafinahmen
Handlungsempfehlungen
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PLANUNG UND UMSETZUNG
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1 | Projektplanung

Aufbau und Festigung
* Projektplanung einzelner/aller Bereiche
* Langfristige Maflnahmenplanung

2 | Présentation
« Prasentationsinhalte/Aufbereitung
in Abstimmung

= Basis fur die Entscheidungsfindung
zum Start des Stadtmarketing.
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Beschreibung der Schritte

Schritt 1: Workshop

Aufdecken der Qualitaten, Potentiale und Leistungsstarken von Ahrensburg und seinem
Umfeld. Aufzeigen von Méglichkeiten einer Vermarktung der Marke ,Ahrensburg“ mit
seinen Vorteilen aus Sicht des Marketing. Der Workshop wird in Form einer Moderation
durchgefuhrt.

Vorbereitung

1. Bestandsanalyse: Bisherig erbrachten Ergebnisse zum Stadtmarketing (CIMA)
Uberprufen und relevante Inhalte flr den Aufbau des neuen Konzeptes nutzen. Die
Ergebnisse dienen als Basis des neuen Konzeptes. Was waren die Erfolge bei dem
vergangen Stadtmarketingprozess. Vorbereiten und zusammenstellen aller mdglichen
Potentiale aus dem Umfeld von Ahrensburg, deren Institutionen und andere
Leistungsstarken.

Durchfihrung

2. Kernstarkenermittlung: Aufklarung des Umfeldes und deren Fahigkeiten (Ahrensburg,
Burger, Umlandbewohner, Pendler, Verbande, Vereine, Region, Wirtschaft,
Partnerstadte, Touristen, Behorden, politische Parteien und Presse etc.). Aufbauen
von Beziehungsschnittmengen und herleiten von Aufgaben und neuen Mdglichkeiten
fur das Stadtmarketing und den (Geldwerten) Vorteilen der Stadt Ahrensburg.

Zusammenfassung
3. Zusammenfassung des Ergebnisses des Workshops.

DAUER: Inkl. Vorbereitung: ca. 4 Tage
KOSTEN: 3.900,- (siehe Angebot)

Schritt 2: Auswertung/Lésung
Die aufgedeckten Qualitaten, Potentiale und Leistungstarken sinnvoll fur eine
marktorientierte Positionierung in einem Konzept zusammenfassen.

1. Auswerten der Ergebnisse des Workshops. Sortieren aller Moglichkeiten nach
Relevanz. Herleiten von MalRnahmen und Handlungsempfehlungen. Zusammenfiihren
der erarbeiteten Inhalte zu einem aussagekréftigen Konzept in Zusammenarbeit mit
der Stabstelle 5.

2. Aufzeigen von Refinanzierungsmdglichkeiten verschiedener Aktionen.
DAUER: Ca.5-6 Tage

KOSTEN: Ca. 4.000,- bis 5.000,- (ca. 4 — 5 Tage)
Genaues Angebot lasst sich am Ergebnis von Schritt 1 errechnen.
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Schritt 3: Projektplanung/Prasentation

1. Erstellen einer Timeline von 5 Jahres Projektplanung (grobe Kosten- und
Strukturplanung des Stadtmarketing).

2. Abstimmen der wichtigen Inhalte fir die Prasentation und Aufbereiten der Inhalte mit
Frau Andres. Visuelle Aufbereitung der Prasentation. Beispiel Logo/Claim und
Grobentwurf Marken/Kampagnenmotiv. Visualisieren einiger Beispiele

3. Durchfuihrung der Prasentation

DAUER: Ca.5-7Tage
KOSTEN: Ca. 4.000,- bis 6.000,- (ca. 5— 8 Tage)
Genaues Angebot lasst sich am Ergebnis von Schritt 2 errechnen.



