Anlage 4: Sortimentsliste sowie Sortiments- und Standortmatrix 2012
Einzelhandelsentwicklungskonzept fiir die Stadt Ahrensburg

Beschluss des Einzelhandelsentwicklungskonzepts durch die Stadtverordnetenversammlung

Das folgende Einzelhandelsentwicklungsgutachten wurde durch den Beschluss der Stadtverordnetenversammlung am

26.11.2012 um folgende Punkte erganzt bzw. geandert (die Protokolle sind als Anlage 3 beigefligt):

o Heimtextilien (Badteppiche, Gardinen, Bettwaren) sollen entgegen der Darstellung im Gutachten als
zentrenrelevantes Sortiment eingestuft werden (siehe Anlage 1: gednderte Sortimentsliste).

e GroBelektro (weiRe Ware) soll entgegen der Darstellung im Gutachten als zentrenrelevantes Sortiment eingestuft
werden (siehe Anlage 1: gednderte Sortimentsliste).

e Aullerhalb des zentralen Versorgungsbereiches sind die innenstadtrelevanten Randsortimente auf 5% der
Gesamtverkaufsflache zu begrenzen.

e Nicht zentrenrelevante Sortimente mit hohem Flachenbedarf (groRflachig) sollen grundsatzlich im Gewerbegebiet

zuldssig sein (siehe Anlage 2: gednderte Standortmatrix).
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Abbildung 70 - Uberblick: Sortiments- und Standortmatrix

Hauptsortiment Hauptsortiment
zentrale Vers orgun ng ereiche zentrenrelevante nahversorgungsrelevante
Sortimente Sortimente

uneingeschrénkte Ansiedlung* uneingeschrénkte Ansiedlung*

Erganzungsbereich Innenstadt

uneingeschrankte Ansiedlung** Keine Ansiedlung Keine Ansiedlung

( Hauptzentrum Innenstadt W uneingeschrénkte Ansiedlung*

Nahversorgungszentren

(bzw. Standorte zur Weiterentwicklung zum
NVZ gemaR Entwicklungskonzept)

Bis 200 gm, max. 3 Betriebe Grolflachig moglich* Grolflachig moglich*

weitere Standortkategorien

Keine Ansiedlung,

Sonderstandorte
flir Fachmarktzentren

Beschréankung der
Randsortimente

keine Ansiedlung™**

grofRflachig moglich*,
prioritare Ansiedlung

Solitdre Nahversorgungsstandorte
in integrierten Wohn- und
Mischgebieten

bis 800 gm maoglich;
im begriindeten Ausnahmefall
auch grol¥flachig

keine Ansiedlung bis 800 gm maoglich

Gewerbegebiete und sonstige Kok ok
nicht-integrierte Standorte keine Ansiedlung keine Ansiedlung Keine Ansiedlung

Ggf. Vertraglichkeitsuntersuchung erforderlich

Potenzialfliche v.a. fir grofflichigen zentrenrelevanten Einzelhandel, Voraussetzung: Ansiedlung im Hauptzentrum ist mangels verfiigbarer Flachen nicht moglich,

MalRvolle Erweiterungen und Entwicklungsplanungen im Bestand sind vorbehaltlich des Vertraglichkeitsnachweises begrenzt moglich . .

*%%% Angebote auf untergeordneter Verkaufsflache im Zusammenhang mit Produktions- und Gewerbebetrieben (Tankshop, Autohaus, Fabrikverkauf) sind zuldssig n Geyyerpegebleten
grof3flachiger
Einzelhandel mit nicht-
zentrenrelevantem

Sortiment moglich

*
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